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Pesquisa Mensal de Comércio
Objetivo

Produzir indicadores que permitam acompanhar a evolug¢ao conjuntural do comércio
varejista e do comércio varejista ampliado, divulgados na forma de série mensal de
indicadores, em nivel Brasil, por segmentos e por Unidade da Federacao.

Variavel Investigada

Receita bruta de revenda, definida como receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias, que deflacionada por indices especificos de precos (IPCA), utilizados como
deflatores, se estima um indice de volume de vendas.

Pesquisa por amostra

Representada por um conjunto de 6.770 empresas com cobertura para as 27 UFs.

* empresas formalmente constituidas

 sediadas no Territorio Nacional

* em situacao ativa na Pesquisa Anual de Comércio - PAC

e possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC
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Sintese dos Principais Resultados
Volume de VVendas do Comércio - Mar-2026

Varia¢dao(%) Comércio Varejista Comércio Varejista Ampliado
Mar-2026/Fev-2026* 0,5 A 0,3 A
Mar-2026/Mar-2025 4,0 A 6,5 A

Acumulada de Janeiro a Marco 2,4 A 1,9 A
Acumulada em 12 meses 1,8 A 0,2 A

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Sintese de Resultados (%)
Volume de VVendas do Comércio - Mar-2026

MES/MES ANTERIOR(*) MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES -

JAN FEV MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
Comércio Varejista 0,5 0,7 0,5 2,7 0,4 4,0 2,4 1,8
Combustiveis e Lubrificantes -1,0 2,1 2,9 -0,2 -0,2 7,6 2,5 0,8
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo 0,3 1,4 -1,4 2,7 1,8 0,9 1,8 1,1
Tecidos, vestuario e calcados 2,1 -0,6 0,0 1,4 -5,8 2,9 -0,4 0,5
Moveis e eletrodomésticos -0,1 -0,3 -0,9 6,1 -1,4 6,8 3,9 4,2
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,5 0,2 0,1 51 2,0 7,1 4,8 4,8
Livros, jornais, revistas e papelaria -1,9 0,5 0,7 -3,4 -4,1 10,2 -0,7 0,2
Equip. para escritério, informatica e comunicacgao -10,0 -2,6 5,7 5,5 0,2 22,5 9,6 6,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,0 -0,1 2,9 1,7 -4,9 11,1 2,8 2,8
Comércio Varejista Ampliado 0,9 1,1 0,3 1,1 -2,1 6,5 1,9 0,2
Veiculos, motocicletas,partes e pegas 2,8 1,4 -0,6 -3,2 -7,9 12,6 0,5 -3,9
Atacado e varejo de material de construgao 3,7 0,7 1,6 -2,6 -8,4 8,1 -1,0 -1,8
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — — 2,1 -1,0 8,7 3,4 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Sintese de Resultados (%)
Receita de VVendas do Comércio - Mar-2026
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MES/MES ANTERIOR(*) MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES -
JAN FEV MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
Comércio Varejista 0,4 0,5 0,9 4,6 1,6 6,3 4,2 5,7
Combustiveis e Lubrificantes 0,4 1,0 11,4 1,9 -1,9 15,2 5,3 4,0
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo 0,3 0,8 -0,2 4,0 2,6 2,0 2,9 5,4
Tecidos, vestuario e calcados 0,0 -1,3 1,3 5,5 -1,8 6,9 3,6 4.4
Moveis e eletrodomésticos 0,5 -0,7 -0,5 3,7 -4,2 4,4 1,4 3,1
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,9 1,0 0,3 10,5 7,3 13,0 10,4 9,8
Livros, jornais, revistas e papelaria 1,1 -1,1 0,3 0,3 -0,1 13,9 3,2 51
Equip. para escritdrio, informatica e comunicagdo -9,2 -1,9 6,0 3,3 -1,7 20,9 7,7 5,8
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,1 0,3 4.4 57 -1,3 15,5 6,8 7.3
Comércio Varejista Ampliado 0,9 1,0 0,4 2,5 -1,4 7,9 3,1 3,3
Veiculos, motocicletas,partes e pegas 2,4 1,2 -0,4 -2,2 -7,5 13,2 1,2 -2,0
Atacado e varejo de material de construgdo 3,3 1,2 1,9 0,3 -5,6 11,9 2,2 1,2
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo - - - 1,0 -3,3 6,3 1,5 1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Série com ajuste sazonal.



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Variacdo més/més
imediatamente anterior (%)



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Variacdo més/més imediatamente anterior* do Volume de
Vendas por Atividade (%)

Mar-2025 a Mar-2026

Comeércio Varejista 06 '-02 03 00 -01 02 01 05 10 03 05 07 05
15 -13 /12 04 21 06 06 18 11 03 -10 21 29
o7 -04 -02 -06 01 03 -02 00 11 -03 03 14 -
11 04 06 01 - 09 12 02 -07 -02 21 -06 00
-1 06 20 -09 15 01 02 12 21 -06 -01 -03 -09
11 02 16 05 05 09 13 03 23 - 25 02 01
22 30 34 13 11 19 143 06 10 -23 -19 05 07

Equip. para escritério, informatica e comunicagao = -09 13 39 -23 25 54 04 44 38 83 - 26 57

Combustiveis e Lubrificantes

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e domestico = -08 11 '-18 08 05 -16 09 01 16 -17 10 -01 29
Comeércio Varejista Ampliado - 22 21 00 20 08 04 10 06 -09 09 11 03

Veiculos, motocicletas,partes e pegas = 14 21 -15 20 24 09 31 02 -24 28 14 -06
Atacado e varejo de material de construcao = -04 04 09 19 03 03 01 06 08 - 37 07 186

mar 25
abr25 7
mai 25
jun 25
jul 25
set25 ©
out25 ~
nov 25
dez 25
fev26 =
mar 26

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Variacao més/més imediatamente anterior* do Volume de
Vendas por Atividade em Mar-2026 (%)

Equip. para escritério, informatica e comunica¢do
Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Combustiveis e Lubrificantes

Atacado e varejo de material de construgao

Livros, jornais, revistas e papelaria 0,7

Comércio Varejista

0,5 (5 positivas e 2 negativas)

Comeércio Varejista Ampliado 0,3 (6 positivas e 3 negativas)

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,1
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Tecidos, vestuario e calgados 0,0
Veiculos, motocicletas,partes e pecas

Moveis e eletrodomésticos

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo -1,4-

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Variacao més/més imediatamente anterior* do Volume de

Vendas do Comércio Varejista por Estado (%)

Mar-2026/Fev-2026

J

19 positivas e 7
negativas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.

Maranhédo =[cK:]

Amazonas =

Piaui =

Santa Catarina =
Espirito Santo =
Roraima =

Distrito Federal =
Sergipe =

Mato Grosso =

Rio Grande do Sul =
Goiés =

Rondénia =

Amapa =

Parana =

Brasil =

Acre =

Parg =

Rio Grande do Norte =
Minas Gerais =
Mato Grosso do Sul =
Paraiba =

Tocantins =
Alagoas =

Ceara =

Séo Paulo =

Rio de Janeiro =
Pernambuco =
Bahia =

0,5
0,5
0,5
0,3
0,2
0,2
0,2
0,0

-0,1
-0,1
-0,2
-1,0
-1,0
-2,0
-2,2
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Variacdo més/meés imediatamente anterior* do Volume
de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Estado (%)
Mar-2026/Fev-2026 ) _

Parana = 4,0

Rondénia = 3,6

Amapa =/ 3,1

Espirito Santo = 2.7

Para = 1,8

Rio Grande do Norte =/ 1,5
Piaui = 1,3

Goias = 1,3

Distrito Federal = 0,8
Ceara = 0,8

Sergipe = 0,6

Rio Grande do Sul = 0,6
Paraiba = 0,6

Rio de Janeiro = 0,4
Brasil = 0,3

Maranhao = 0,1

Alagoas = -0,2

Acre = -0,3

Santa Catarina = -0,4

17 positivas e 10 Tocantins = -0,5
negativas Séo Paulo = -0,6
Minas Gerais = -0,9

Mato Grosso = -0,9

Bahia = -1,0

Mato Grosso do Sul = -1,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas Pernambuco = -2 1
(*) Séries com ajuste sazonal. |,
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Variacdo més/ més imediatamente
anterior e Conjuntura (%)



Variagcoes Positivas e Negativas (%)
Mar-2026/Fev-2026

Atividades Variagoes
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@ Comércio Varejista 0,5 A
@

:%; Combustiveis e Lubrificantes 2,9 A

% Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo -1,4V

%n Tecidos, vestuario e calgados 0,0

E Moveis e eletrodomésticos -09V
o

% Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,1 A

% Livros, jornais, revistas e papelaria 0,7 A

E Equip. para escritorio, informatica e comunicagao 5,7 A

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 29 A

Comércio Varejista Ampliado 0,3 A

Veiculos, motocicletas,partes e pecgas -06 ¥V

Atacado e varejo de material de construcao 1,6 A

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Variagoes Positivas e Negativas do Comércio Varejista
Variacdo més/ més imediatamente anterior (%)
Volume de Vendas - Mar-2026/Fev-2026

Comércio Varejista: 0,5%

POSITIVAS NEGATIVAS

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calcados (0,0%) (-1,4%)
-1,4%

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

(0,1%) Moveis e eletrodomésticos (-0,9%)

Livros, jornais, revistas e papelaria (0,7%) —

Combustiveis e Lubrificantes (2,9%) —

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE

Outros artigos de uso pessoal e doméstico (2,9%) —
Equip. para escritorio, informatica e comunicagao

(5,7%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



@ Variagoes Positivas e Negativas do Comércio Varejista Ampliado
Q Variacdo més/ més imediatamente anterior (%)
@ Volume de Vendas - Mar-2026/Fev-2026

Comercio Varejista Ampliado: 0,3%

POSITIVAS NEGATIVAS

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo
(_1}4%)

Tecidos, vestudrio e calcados (0,0%)

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

(0,1%) Moveis e eletrodomésticos (-0,9%)

Livros, jornais, revistas e papelaria (0,7%) Veiculos, motocicletas,partes e pecas (-0,6%)

Atacado e varejo de material de construc¢do (1,6%) —

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Combustiveis e Lubrificantes (2,9%) —
Outros artigos de uso pessoal e doméstico (2,9%) —

Equip. para escritério, informéatica e comunicacao
(5,7%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Conjuntura - Fatores Positivos e Negativos
Variacdo més/ més anterior do Volume - Mar 2026/Fev-2026

*

Inflagdo

Eletrodomésticos e equipamentos: -6,46% em fev-2026,
contra -7,19% em mar-2026

Vestudrio: 5,04% em fev-2026, contra 4,9% em mar-2026

Automovel novo: 2,28% em fev-2026, contra 2,02% em mar-
2026

Leitura: 5,03% em fev-2026, contra 4,19% em mar-2026

FATORES POSITIVOS

Crédito a pessoa fisica: 0,2% em mar-2026 com relacao a
fev-2026

Crédito a pessoa fisica para aquisicdo de veiculos: 9,70%
em mar-2026 com relacdo a fev-2026

Numero de pessoas ocupadas: 1,5% em mar-2026 com
relacao a fev-2026

Massa de Rendimento: 7,1% em mar-2026 com relagao a
fev-2026

Fontes:

\ 4

FATORES NEGATIVOS

Inflagdo

indice Geral: 3,81% em fev-2026, contra 4,14% em mar-2026

Combustiveis (veiculos): 0,32% em fev-2026, contra 4,32%
em mar-2026

Alimentagdo no Domicilio: -0,09% em fev-2026, contra 0,53%
em mar-2026

Mobiliario: 3,91% em fev-2026, contra 4,32% em mar-2026

Produtos farmacéuticos: 5,4% em fev-2026, contra 5,75% em
mar-2026

Material de Construgdo: 6,71% em fev-2026, contra 6,73%
em mar-2026

Inflagdo: IBGE/IPCA e IBGE/SINAPI (Variagdo Mensal: més contra més imediatamente anterior),

Crédito a pessoa fisica: Banco Central (Variagdo do més contra o més anterior das concessoes de crédito a pessoa fisica ajustada sazonalmente),

Crédito a pessoa fisica para aquisi¢ao de veiculos: Banco Central (Variacdo do més contra o més imediatamente anterior ajustada sazonalmente das
concessoes de crédito a pessoa fisica com recursos livres para aquisicdo de veiculos);

Mercado de Trabalho: PNAD Continua (Variacdo percentual em relagdo a trimestre imediatamente anterior da massa de rendimento real de todos os
trabalhos, habitualmente recebido por més, pelas pessoas de 14 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, com rendimento de trabalho);
(Variacdo percentual em relagdo a trimestre imediatamente anterior do nimero de pessoas de 14 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia)
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Distdncias em Rela¢do a Fev-2020 (%)
(Patamar Pré-Pandemia)
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Distancia®* do Volume de Vendas por Atividade em relacao
a Fev-2020 (%)

Mar-2025 a Mar-2026
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria = 38,7 39,1 413 406 412 425 443 448 - 40,9 444 447 449
Combustiveis e Lubrificantes = 84 70 57 61 84 78 71 90 102 105 94 117 14,9

Veiculos, motocicletas,partes e pecas = 13,3 10,9 93 49 71 97 87 120 123 96 127 143 136
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo = 134 129 12,7 120 119 123 121 121 134 13,1 134 150 13,5
Comércio Varejista = 98 96 93 93 92 95 94 100 11,0 10,7 11,2 120 125

Atacado e varejo de material de construgao = 87 83 73 53 56 60 61 67 75 31 69 7,7 94
Comeércio Varejista Ampliado = 75 52 53 18 38 47 51 61 68 58 67 79 82

Equip. para escritorio, informatica e comunicagao = -19 -108 74 95 -118 -70 74 -33 04 88 -21 46 08
Outros artigos de uso pessoal e doméstico = 35 25 42 -34 29 45 36 -35 -19 -35 -26 -27 0.2

Moveis e eletrodomeésticos = 33 39 19 29 14 13 14 -02 19 13 11 08 -01
Tecidos, vestuario e calgados = -16,7 -164 -159 -159 -184 -17,7 -18,6 -18,5 -19,0 -19.2 -17,5 -18,0 -18,0

s s, e e~ R A
1 1 1 ] 1 ] 1 1 1 1 1
o To)

n Lo Lo

(o}

mar 25
abr 2
mai 2
jun 25
jul 25
ago 2
set 2
out 25
nov 2
dez 25
jan 2
fev26 ~
mar 26

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Distdncias em relacdo aos pontos
mais altos das séries historicas (%)
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Distancia®* do Volume de Vendas por Atividade em relacao
aos pontos mais altos das séries (%)

Mar-2025 a Mar-2026
Comeércio Varejista Ampliado = -07 -28 -27 59 41 -33 29 19 -13 -22 -14 -0,3 00
Comércio Varejista - -24 -26 -28 -28 -29 -27 28 -23 13 17 -12 -05 0,0

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo = -15 -19 -20 -26 -27 -24 -26 -25 -14 -17 -14 00 -14
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria = -64 61 -47 -52 47 -39 26 23 00 -49 -25 -23 -22
Combustiveis e Lubrificantes = -16,5 -176 -18,5 -182 -16,5 -17,0 -17,5 -16,0 -15,1 -14,8 -15,7 -139 -11,5

Atacado e varejo de material de construgao =  -12,3 -12,7 -13,5 -15,1 -148 -14,5 -14,4 -140 -13,3 -16,8 -13,8 -13,2 -11,7
Veiculos, motocicletas,partes e pecas = -14,3 -16,1 -17,3 -206 -190 -17,0 -17,8 -15,2 -15,0 -17,1 -14,7 -13,5 -14,1
Moveis e eletrodomeésticos =  -19,9 -20,3 -18,7 -19,5 -183 -18,2 -18,3 -17,3 -15,5 -16,1 -16,2 -16,5 -17,2

Outros artigos de uso pessoal e doméstico = -28,6 -27,8 -29,1 -285 -28,1 -29,3 -28,6 -28,5 -27,4 -286 -27,9 -27,9 -25,9

Tecidos, vestuario e calgados = -28,5 -282 -27,8 -27,8 -30,0 -29,3 -30,2 -30,0 -30,5 -30,6 -29,2 -29,6 -29,6
Equip. para escritorio, informatica e comunicagao = -39,1 -38.3 -359 -374 -39,0 -35,7 -35,9 -33,1 -30,5 -24,7 -32,2 -34,0 -30,2

e v R O

mar 25 ~
abr 25
mai 25
jun25 ©
jul 25
ago 25
set 25
out25 ~
nov 25
dez 25~
jan 26
fev26 ~
mar 26

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Distancia™ do Volume de Vendas por Atividade em relagao
aos pontos mais altos das séries (%)
Mar-2026

Meses Recordes

Comércio Varejista Ampliado (mar-2026) 0,0
Comércio Varejista (mar-2026) 0,0
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo (fev-2026) -1.4

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria (nov-2025) -2,2

N
N
()]

Combustiveis e Lubrificantes (out-2014)

1
—
—_—
~

Atacado e varejo de material de construgéao (set-2020)

L

Veiculos, motocicletas,partes e pegas (ago-2012) -14 1

Moveis e eletrodomeésticos (ago-2020) -17,2

Outros artigos de uso pessoal e doméstico (jul-2021) -25,9

Tecidos, vestuario e calgados (dez-2013) -29,6

Equip. para escritorio, informatica e comunicagéo (jan-2015) -30,2

Livros, jornais, revistas e papelaria (jan-2013) -76,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Distancia®* do Volume de Vendas do Comércio Varejista em
relacao ao ponto mais alto da série (%)
Jan-2016 a Mar-2026

0- [Nivel Recorde - mar-2026]
nov-2025( -1,3)
out-2024( -3,0)
out-2020( -5,5) 2021 5.9)
mai-2022( -6,7)| [ dez-2023( -6,6)
NI
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dez-2019( -9,5)
nov-2018(-12,4)
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Distancia®™ do Volume de Vendas do Comércio Varejista

Ampliado em relacao ao ponto mais alto da série (%)
Jan-2016 a Mar-2026
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas,
(*) Séries com ajuste sazonal.

Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Meédia Movel Trimestral (%)
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Saldo da média movel trimestral (%)*
Volume de Viendas por Atividade - Mar-2026

Atacado e varejo de material de construgao
Combustiveis e Lubrificantes

Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Veiculos, motocicletas,partes e pecas

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Comércio Varejista Ampliado

Comércio Varejista

Tecidos, vestuario e calgados

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo
Livros, jornais, revistas e papelaria

Moveis e eletrodomesticos

Equip. para escritério, informatica e comunicagao

(7 positivas e 3 negativas)

(5 positivas e 3 negativas)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Variacao més/mesmo més do ano anterior
(Variagdo Interanual (%))
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Variacao Interanual do Volume de Vendas por Atividade

Mar-2025 a Mar-2026

Comeércio Varejista = -07 54

Combustiveis e Lubrificantes = 1.1 -14

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo = 1,3 74

Tecidos, vestuario e calgados = 10 76

Moveis e eletrodomesticos = 30 03

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria = 22 21

Livros, jornais, revistas e papelaria = 79 -38

Equip. para escritorio, informatica e comunicacao = 21 -54

Outros artigos de uso pessoal e doméstico = -6,2 111
Comeércio Varejista Ampliado = 1.1 11

Veiculos, motocicletas,partes e pecas = 2,5 7.1

Atacado e varejo de material de construgao = 49 -27

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo = -3,7 -24
1 1

SIS

g 3

1.8
0,0
0,5
6.7
71
5,6
3,2
47
0.2
1.0
1.9
5,0

mai 25 T

0,5

13
32
05
1,5
32
42
38
48
13

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

04
04
0,5
0,6
2,1

2,7
0,8

0,7
1,9

2,1
-1,7

0.9
-0,6
-0,6
-1,6
8,1
51
-1,9
5,7
3.1
1.1
-2,1

1,0

1,5

2.4
3,0
1,3
2,4
7.4
6,9
1,6

0,6
2,7

0,1
8,5

dez 25~

2,7
-0,2
2,7
14
6.1

5,1

-3,4
9,9
1.7
1.1
-3,2

2.1

jan 26 ©

04
0,2
1,8
5,8
14
2.0
4.1
02
4.9
2.1
7.9

-1,0

fev 26 ~

4,0
7,6
0,9
2,9
6.8
7,1
10,2
22,5
111
6,5
12,6
8.1
8,7

mar 26
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Variacao més/mesmo més do ano anterior por Atividade

em Mar-2026 (%)

Equip. para escritério, informatica e comunicagéo
Veiculos, motocicletas,partes e pegas

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Livros, jornais, revistas e papelaria

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo
Atacado e varejo de material de construcao
Combustiveis e Lubrificantes

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Moveis e eletrodomesticos

Comeércio Varejista Ampliado

Comércio Varejista

Tecidos, vestuario e calgados

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo

—_—
—_—
—_—

oo
-~

8,1

7,6

7,1

6,5 (11 positivas)
- 4,0 (8 positivas)

2,9

l 0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Variacao Interanual do Volume de Vendas do Comeércio

Varejista por Estado (%)
Mar-2026/Mar-2025

24 positivas e 3
negativas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Pernambuco =

Distrito Federal

Rio Grande do Norte
Tocantins

Acre

Parana =

Goias
Maranhao

Sergipe
Ceara

Amazonas

Santa Catarina
Bahia

Rondénia

Rio de Janeiro
Paraiba

Rio Grande do Sul =
Minas Gerais =
Espirito Santo =
Roraima =

Mato Grosso do Sul =

Brasil =
Alagoas =
Amapa =
Piaui =

Mato Grosso =
Parg =

Sé&o Paulo =

14,2

3,9
2,3
-0,1
-0,7
-0,8
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Varia¢ao Interanual do Volume
de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Estado (%)
Mar-2026/Mar-2025

Pernambuco =g
Tocantins =
Espirito Santo =
Goigs =
Mato Grosso do Sul =
Acre =
Distrito Federal =
Roraima =
Bahia =
Rio de Janeiro =
Rio Grande do Norte =
Minas Gerais =
Rondénia =
Mato Grosso =
Maranhé&o =
Amazonas =
Ceara =
Parana =
Sergipe =
Santa Catarina =

Paraiba =

26 positivase 1 Amapa =

negativa Alagoas =
Brasil =

Rio Grande do Sul = 5.8
Piaui = 4,9

Para = 4,1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas Sao Paulo = -13
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Variacdo més/mesmo més do ano anterior
(Variagao Interanual) e Conjuntura (%)



Influéncias das Atividades na Variag¢ao Interanual (p.p)

Volume de Vendas - Comércio Varejista/ Ampliado
Mar-2026/Mar-2025

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Comeércio Varejsta Comeércio Varejsta Ampliado
Atividades _—
Variagao (%) Influéncia (p.p) Variagao (%) Influéncia (p.p)
Total 40 A 4,0 6,5 A 6,5
Combustiveis e Lubrificantes 7,6 A 0,9 7,6 A 0,5
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo 09 A 0,6 09 A 0,3
Tecidos, vestuario e calgados 2,9 A 0,1 29 A 0,1
Moveis e eletrodomeésticos 6,8 A 0,5 6,8 A 0,3
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 7,1 A 0,7 7,1 A 0,4
Livros, jornais, revistas e papelaria 10,2 A 0,0 10,2 A 0,0
Equip. para escritorio, informatica e comunicagao 22,5 A 0,3 22,5 A 0,2
QOutros artigos de uso pessoal e doméstico 11,1 A 0,9 11,1 A 0,6
Veiculos, motocicletas,partes e pegas [ — 12,6 A 2,3
Atacado e varejo de material de construgdo — — 8,1 A 0,6
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo - — 8,7 A 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Variagcoes Positivas e Negativas do Comércio Varejista
Variacao Interanual (%)
Volume de Vendas - Mar-2026/Mar-2025

Comércio Varejista: 4,0%

POSITIVAS NEGATIVAS

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo ( 0,9%) —
Tecidos, vestuario e calcados ( 2,9%) —

Moveis e eletrodomeésticos ( 6,8%) —

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria ( 7,1%) —
Combustiveis e Lubrificantes ( 7,6%) —

Livros, jornais, revistas e papelaria (10,2%) —

Outros artigos de uso pessoal e doméstico (11,1%) —
Equip. para escritério, informatica e comunicacao (22,5%) —

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Variagoes Positivas e Negativas do Varejo Ampliado
Variacao Interanual (%)
Volume de Vendas - Mar-2026/Mar-2025

Comeércio Varejista Ampliado: 6,5%

POSITIVAS NEGATIVAS

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo ( 0,9%) —
Tecidos, vestuario e calcados ( 2,9%) —

Moveis e eletrodomésticos ( 6,8%) —

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria ( 7,1%) —
Combustiveis e Lubrificantes ( 7,6%) —

Atacado e varejo de material de construcao ( 8,1%) —
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo ( 8,7%) —
Livros, jornais, revistas e papelaria (10,2%) —

Outros artigos de uso pessoal e doméstico (11,1%) —
Veiculos, motocicletas,partes e pegas (12,6%) —

Equip. para escritério, informatica e comunicagdo (22,5%) —

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Conjuntura - Fatores Positivos e Negativos
Variacao Interanual do Volume de Vendas - Mar-26/Mar-25

FATORES POSITIVOS

*

Inflagdo:
indice Geral: 5,48% em mar-2025, contra 4,14% em mar-
2026

Combustiveis (veiculos): 11,63% em mar-2025, contra
4,32% em mar-2026

Alimentag¢ao no Domicilio: 7,87% em mar-2025, contra
0,53% em mar-2026

Eletrodomésticos e equipamentos: -0,17% em mar-2025,
contra -7,19% em mar-2026

Leitura: 6,18% em mar-2025, contra 4,19% em mar-2026

Automadvel novo: 4,70% em mar-2025, contra 2,02% em
mar-2026

Crédito a pessoa fisica: Variacao de 15,80% em mar-2026
com relagao a mar-2025

Crédito a pessoa fisica para aquisicdo de veiculos:
Variagao de 31,66% em mar-2026 com relagao a mar-
2025

Massa de Rendimento: Variagao de 7,1% em mar-2026
com relacao a mar-2025

Numero de pessoas ocupadas: Variacao de 1,5% em mar-
2026 com relagdao a mar-2025

Délar: RS5,75 em mar-2025, contra RS 5,23 em mar-2026

FATORES NEGATIVOS

) 4

Inflagdo
Produtos farmacéuticos: 4,76% em mar-2025, contra 5,75%
em mar-2026

Vestuario: 3,53% em mar-2025, contra 4,90% em mar-2026
Mobilidrio: 3,52% em mar-2025, contra 4,32% em mar-2026

Material de Construcao: 4,69% em mar-2025, contra 6,73%
em mar-2026

Taxa de Juros: 13,64% em mar-2025, contra 14,90% em mar-
2026

Fontes:

Inflagdo: IBGE/IPCA e IBGE/SINAPI (Variagdo acumulada 12 meses);

Crédito a pessoas fisicas: Banco Central (Variagdo interanual das concessdes
de crédito a pessoa fisica);

Crédito a pessoa fisica para aquisicao de veiculos: Banco Central (Variacao
do més contra o0 mesmo més do ano anterior ajustada sazonalmente das
concessbes de crédito a pessoa fisica com recursos livres para aquisicdo de
veiculos);

Taxa de Juros: Banco Central (Média mensal da taxa SELIC fixada pelo
COPOM);

Ddlar: Banco Central (Média mensal da taxa de cambio livre - Ddlar
americano (venda));

Mercado de Trabalho: PNAD Continua (Variagdo percentual em relagdo a
igual trimestre do ano anterior da massa de rendimento real de todos os
trabalhos, habitualmente recebido por més, pelas pessoas de 14 anos ou
mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, com rendimento de
trabalho); (Variacdo percentual em relacdo a igual trimestre do ano anterior
do nimero de pessoas de 14 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de
referéncia).
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Variagdo Acumulada no Ano (%)
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Variacao Acumulada no Ano do Volume de Vendas por
Atividade (%)
Mar-2025 a Mar-2026

Comeércio Varejista - 1,3 23 22 19 18 16 16 15 15 16 27 16 24
Combustiveis e Lubrificantes = 1% 08 06 03 08 07 06 05 04 06 -02 -02 25
03 21 17 14 13 11 09 08 07 08 27 23 18
38 48 53 585 43 38 33 27 20 13 14 -21 -04
57 44 49 40 39 37 42 41 43 46 61 25 39
SEAN F3:30 38N BSIoN B35 SISN RSN RA0N WA RGN WOREN 5060 WEE
-39 |39 29 -26 -19 -16 -16 -14 -08 -09 -34 -37 -07
Equip. para escritério, informatica e comunicagao = -14 -24 10 -08 -14 13 -06 03 14 41 55 30 -

Outros artigos de uso pessoal e doméstico = 03 28 23 22 21 21 22 21 24 22 17 -14 28
Comeércio Varejista Ampliado = 11 11 11 03 01 -04 02 02 02 00 11 -05 19
Veiculos, motocicletas,partes e pecas = 52 18 18 -08 -22 29 -28 -30 -32 -29 -32 0,5

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e cal¢ados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Livros, jornais, revistas e papelaria

Atacado e varejo de material de construgao = 0,1 -02 -01 -26 -1,0

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo = ------- -38 34 -24 21 06 34

=
=

mar 25
abr 25
mai 25
jun 25
ago 25
set25 7
out25 ~
jan 26
fev26 ~
mar 26

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Atividades

Total

Combustiveis e lubrificantes

Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
bebidas e fumo

Tecidos, vest. e calcados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de
perfumaria

Livros, jornais, rev. e papelaria

Equip. e mat. para escritério informatica e
comunicacao

Outros arts. de uso pessoal e doméstico
Veiculos e motos, partes e pegas
Material de construcao

Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo

COMERCIO VAREJISTA

Variagao (%)

2,4
2,5
1,8
-0,4
3,9
4,8
-0,7
9,6

2,8

Influéncia (p.p)

2,4
0,3
1,0
0,0
0,3
0,5
0,0
0,1

0,2

Influéncias das Atividades na Variagao Acum.no ano (p.p)
Jan a Mar-2026/Jan a Mar-2025

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Variagao (%)

Influéncia (p.p)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Variacoes Trimestrais
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Variag¢ao Trimestral do Volume de vendas
Base: igual trimestre do ano anterior

2024-2026

Comércio Varejista= 54

Combustiveis e Lubrificantes = -1,6

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo=_ 8,0
Tecidos, vestuario e calgcados = 0,3

Moveis e eletrodomésticos =  -0,3

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria= 7,2

Equip. para escritério, informatica e comunicagdo =  -0,1
Outros artigos de uso pessoal e domeéstico= 6,6
Comércio Varejista Ampliado = 44

Veiculos, motocicletas,partes e pegcas = 9,4

Atacado e varejo de material de construgao = -16

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo = -2,0

2024 -1°Tri ~

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

4.0 3,3 3.8
21 35 11
41 3,5 3,2
04 50 6,0
54 48 6,2
8.4 8,6 5,4
66  -24  -05
8.8 6,0 7.0
36 3,8 3,3

S 148 121 100
6.1 8,5 6,3

2024 -2°Tri —

2024 -3°Tri =

2024 - 4° Tri =

2025 -2°Tri ~

2025 - 3°Tri ~

39

2025 -4°Tri ~

2.4
25
1,8
0,4
3,9
48
0,7
9,6
2.8
1,9
0,5
1,0

w
2026 -1°Tri — =
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Variacdo Acumulada 12 meses



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Variacao Acumulada 12 meses do Volume de Vendas por
Atividade

Base: Acumulada 12 meses anteriores
Mar-2025 a Mar-2026

31 34 30 28 26 22 22 17 15 16 16 15 18
-0,8 11 -07 05 02 06 07 05 02 06 05 03 0,8
28 35 27 24 22 16 15 10 06 08 08 09 11
30 RGN WSl SRS RO RSN BASIN B33° 22 13 13 04 05
55 50 54 48 44 41 47 42 48 46 47 39 4,2
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria = 44 41 40 42 45 45 44 438
--- -- B B2 12 09 12 11 02
Equip. para escritério, informatica e comunicagao -1,2 -07 11 15 -14 -05 -04 11 41 44 47 6,7

Outros artigos de uso pessoal e doméstico = il MGHUN RANOR BANON 37| 37 | 35 | 3,0 31 22 19 14 28
27 24 19 12 07 07 01 01 00 00 -04 0,2
Veiculos, motocicletas,partes e pecas = - 76 69 51 26 11 03 -17 -25 -29 -38 - -3,9

Atacado e varejo de material de construgao = 0,0 -01 -0,7 -20 -1,8

--------wuuww

Comércio Varejista

Combustiveis e Lubrificantes

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e cal¢ados

Moveis e eletrodomésticos

Livros, jornais, revistas e papelaria

Comeércio Varejista Ampliado

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo

mar 25 ~
jul 25
ago 25
set 25
out25 =
nhov 25
dez 25~
mar 26

c
3
—_

mai 25

abr 25

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Fechamento de Ano (%)
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Fechamento do Ano

Variacdo Acumulada no ano (%)
2016 a 2026

Comércio Varejista= -6,2

Combustiveis e Lubrificantes = -9,2

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo = -3,1
Tecidos, vestuario e calcados = ' -10,9

Moveis e eletrodomeésticos = | -12,6

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria = -2,1
Livros, jornais, revistas e papelaria = 7=16,1

Equip. para escritorio, informatica e comunicacdo = | -12,3
Outros artigos de uso pessoal e doméstico = 9,9
Comeércio Varejista Ampliado = -8,7

Veiculos, motocicletas,partes e pecas = | 14,0

Atacado e varejo de material de construgdo = | -10,7

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo =

2016 ~

* Indicador Acumulado no ano

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

2,1
-3,3
1,9
7,6
9,5
2,9
-4.1
-3,1
2,1
4,0
2,7
9,2

2017 <

2,3
-4.9
3,8
-1,0
-1,3
5,9

-16,2

0,2
7,6
5,0
15,1
3,9

2018 ©

1,8
0,6
0,4
0,1
3,6
6,8

0,8
6,1
3,9

10,0

4,2

2019 ~

2,9

-14
-13,6
10,8

2020 <

2.0
12,7
45
14,9
44

2021

10
16,6
14
0,5
6,7
6,3
14,8
17
8.4
0,6
1.7

2022 ©

1,7
3,9
3,7
-4,6
2,1
4,6
-4,6
2,0
-10,8
2,3
8,4
-1,8

2023 ©

41

1,5
4,6
2.9
41

7.4
7.7
0,7
7.1

3,7
11,6

-7.1

2024 ©

16
0,6
08
13
46
45
-0,9
41
2.2
0,0
2.9

2.4

2025 ©

2,4
2,9
1,8
-0,4
3,9
4,8
-0,7
9,6
2,8
1,9
0,5

3,4

2026* ~
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Contribuicoes das Atividades PMC (%)
Volume de VVendas do Comércio Varejista/ Ampliado

&2 /BGE |

Comércio Varejista Comércio Varejista Ampliado
Atividades e

mar-2025 fev-2026 mar-2026 mar-2025 fev-2026 mar-2026
Combustiveis e Lubrificantes 11,8% 11,9% 12,2% 7,1% 7,2% 7,1%
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo 56,3% 56,9% 54,6% 33,8% 34,4% 32,0%
Tecidos, vestuario e calgados 4,9% 4,6% 4,8% 2,9% 2,8% 2,8%
Modveis e eletrodomeésticos 6,8% 6,9% 7,0% 4,1% 4,2% 4,1%
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 10,3% 10,1% 10,6% 6,2% 6,1% 6,2%
Livros, jornais, revistas e papelaria 0,2% 0,4% 0,3% 0,1% 0,2% 0,1%
Equip. para escritdrio, informatica e comunicagdo 1,3% 1,3% 1,6% 0,8% 0,8% 0,9%
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 8,3% 7,9% 8,9% 5,0% 4,8% 5,2%
Veiculos, motocicletas,partes e pegas — — — 18,4% 18,2% 19,5%
Atacado e varejo de material de construgdo — — — 7,4% 7,3% 7,5%
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — — 14,2% 14,0% 14,5%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Contribuicoes dos Estados (%) em Mar-2026
Volume de Vendas do Comércio Varejista/ Ampliado

Estados Comércio Varejista Comércio Varejista Ampliado
Rondédnia 0,3% 0,4%
Acre 0,3% 0,2%
Amazonas 1,2% 1,1%
Roraima 0,3% 0,2%
Para 1,6% 1,5%
Amapa 0,3% 0,2%
Tocantins 0,4% 0,5%
Maranhdo 1,7% 1,7%
Piaui 0,8% 0,8%
Ceara 2,9% 2,9%
Rio Grande do Norte 1,1% 0,9%
Paraiba 1,4% 1,3%
Pernambuco 3,2% 3,1%
Alagoas 0,8% 0,7%
Sergipe 0,6% 0,6%
Bahia 4,4% 4,2%
Minas Gerais 9,7% 9,3%
Espirito Santo 2,6% 3,1%
Rio de Janeiro 9,4% 8,3%
Sdo Paulo 29,1% 28,5%
Parana 6,9% 8,5%
Santa Catarina 6,0% 6,4%
Rio Grande do Sul 7,2% 6,7%
Mato Grosso do Sul 1,4% 1,4%
Mato Grosso 2,3% 2,6%
Goias 2,4% 2,8%
Distrito Federal 2,1% 2,1%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Sintese de Resultados:
Regional e Atividades



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Variacdo més/més imediatamente anterior (%)* do Volume

de Vendas do Comércio Varejista por Estado

Mar-2026/Fev-2026

J

19 positivas e 7
negativas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.

Maranhédo =[cK:]

Amazonas =

Piaui =

Santa Catarina =
Espirito Santo =
Roraima =

Distrito Federal =
Sergipe =

Mato Grosso =

Rio Grande do Sul =
Goiés =

Rondénia =

Amapa =

Parana =

Brasil =

Acre =

Parg =

Rio Grande do Norte =
Minas Gerais =
Mato Grosso do Sul =
Paraiba =

Tocantins =
Alagoas =

Ceara =

Séo Paulo =

Rio de Janeiro =
Pernambuco =
Bahia =

0,5
0,5
0,5
0,3
0,2
0,2
0,2
0,0

-0,1
-0,1
-0,2
-1,0
-1,0
-2,0
-2,2
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Variacdo més/meés imediatamente anterior* do Volume
de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Estado (%)
Mar-2026/Fev-2026 ) _

Parana = 4,0

Rondénia = 3,6

Amapa =/ 3,1

Espirito Santo = 2.7

Para = 1,8

Rio Grande do Norte =/ 1,5
Piaui = 1,3

Goias = 1,3

Distrito Federal = 0,8
Ceara = 0,8

Sergipe = 0,6

Rio Grande do Sul = 0,6
Paraiba = 0,6

Rio de Janeiro = 0,4
Brasil = 0,3

Maranhao = 0,1

Alagoas = -0,2

Acre = -0,3

Santa Catarina = -0,4

17 positivas e 10 Tocantins = -0,5
negativas Séo Paulo = -0,6
Minas Gerais = -0,9

Mato Grosso = -0,9

Bahia = -1,0

Mato Grosso do Sul = -1,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas Pernambuco = -2 1
(*) Séries com ajuste sazonal. |,
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Variacao Interanual do Volume

de Vendas do Comércio Varejista por Estado (%)

Mar-2026/Mar-2025

24 positivas e 3
negativas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Pernambuco =l

Distrito Federal =
Rio Grande do Norte =

Santa Catarina =
Bahia =

Rondénia =

Rio de Janeiro =
Paraiba =

Rio Grande do Sul =
Minas Gerais =
Espirito Santo =
Roraima =

Mato Grosso do Sul =
Brasil =

Alagoas =

Amapa =

Piaui =

Mato Grosso =

Parg =

Sé&o Paulo =

3,9
2,3
-0,1
-0,7
-0,8
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Varia¢ao Interanual do Volume
de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Estado (%)
Mar-2026/Mar-2025

Pernambuco =g
Tocantins =
Espirito Santo =
Goigs =
Mato Grosso do Sul =
Acre =
Distrito Federal =
Roraima =
Bahia =
Rio de Janeiro =
Rio Grande do Norte =
Minas Gerais =
Rondénia =
Mato Grosso =
Maranhé&o =
Amazonas =
Ceara =
Parana =
Sergipe =
Santa Catarina =

Paraiba =

26 positivase 1 Amapa =

negativa Alagoas =
Brasil =

Rio Grande do Sul = 5.8
Piaui = 4,9

Para = 4,1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas Sao Paulo = -13
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Més/Més anterior(*) Mensal Influéncia Acumulado no ano Acumulado 12 meses

Atividades Mensal ( MAR )

FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR

Comeércio Varejista 1,5 -0,2 2,0 6,4 6,4 — 3,5 4,5 3,2 3,6
Combustiveis e Lubrificantes — — -1,6 10,5 1,2 0,7 4,3 6,3 6,9 74
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 3,9 2,1 1,1 0,7 3,5 3,0 1,2 1,4
Tecidos, vestuario e calcados — — -5,9 8,2 0,6 0,4 -2,8 0,6 3,6 3,6
Moveis e eletrodomésticos - — -1,0 53 0,3 0,2 1,9 3,1 -0,3 0,0
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 4,8 12,0 1,6 1,0 7.2 8,9 9,3 9,6
Livros, jornais, revistas e papelaria — - -17,3 11,4 0,0 0,0 -7,6 -3,1 -7,1 -7,5
Equip. para escritorio, informatica e comunicagao - — -143 -3,2 0,0 0,0 -17,2 -12,8 -15,9 -15,4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico — — 2,4 19,3 1,6 1,0 7,2 11,3 6,2 8,0
Comércio Varejista Ampliado -0,7 0,8 -0,8 9,6 — 9,6 2,7 5,0 3,6 4,1
Veiculos, motocicletas,partes e pegas — — -3,6 27,1 — 3,9 -0,4 8,1 4,0 6,2
Atacado e varejo de material de construgdo — — -17,7 -10,5 — -1,0 -8,6 -9,2 -2,9 -4,7
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 3,0 17,3 — 2,7 10,3 12,7 9,2 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas



=== Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
* Pernambuco (CE)

&2 /BGE

Ll
E‘ Més/M&s anterior(*) Mensal Influéncia Acumulado no ano Acumulado 12 meses
— Atividades - . Mensal ( MAR) -
‘4:—.;3 FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR
E Comércio Varejista 1,4 -2,0 10,3 14,2 14,2 — 12,3 12,9 3,6 4,9
E Combustiveis e Lubrificantes — — -88 -30 -0,3 -0,2 -7,4 -5,9 -4,1 -3,8
E} Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 240 22,0 10,4 6,3 24,5 23,6 5,4 7,3
E Tecidos, vestuario e calgados — — -11,7 1,8 0,1 0,1 -5,4 -3,1 -0,9 -0,6
% Moveis e eletrodomésticos — — 1,7 1,6 0,1 0,1 10,4 7,5 9,8 9,1
% Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria - - -1,1 51 0,7 0,5 -1,5 0,9 -1,2 -0,5
l;‘lg Livros, jornais, revistas e papelaria - — 10,9 34,4 0,1 0,1 9,9 14,3 2,4 55
:é Equip. para escritdrio, informatica e comunicagao — — 10,4 35,4 0,1 0,1 13,7 20,8 -0,8 2,7
E Outros artigos de uso pessoal e domeéstico — — 3,2 20,1 3,0 1,9 10,1 13,6 8,5 10,2
Comércio Varejista Ampliado 3,7 -2,1 55 17,3 — 17,3 7,5 10,8 1,4 3,4
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — -3,6 25,7 — 5,1 -0,1 8,1 -4,3 -0,4
Atacado e varejo de material de construcdo — — -12,5 1473 — 0,7 -8,5 -1,3 -1,9 -0,8
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 6,1 20,2 — 2,6 4,7 10,0 2,2 4,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)

Bahia (BA)

Atividades

Comeércio Varejista

Combustiveis e Lubrificantes

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e cal¢ados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria

Equip. para escritério, informatica e comunicacdo
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico
Comeércio Varejista Ampliado

Veiculos, motocicletas,partes e pecas

Atacado e varejo de material de construgdo

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo

Més/Més anterior(*)

FEV MAR
2,9 =27
4,4 -1,0

Influéncia
Mensal ( MAR )

FEV MAR Varejo

Mensal

Var. Ampliado

3,2 6,3 6,3 =

11,5 3,9 0,8 0,5
3,5 52 2,8 1,8
-24,1 =53 -0,2 -0,1
6,0 13,4 1,0 0,7
0,6 7,3 0,7 0,5
-18,5 -39 0,0 0,0
-19,0 58,7 0,2 0,1
-4,2 18,4 1,0 0,6

2,5 11,7 = 11,7
-9,6 22,7 — 3,6
-5,1 13,3 — 0,9
18,5 249 — 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Acumulado no ano

FEV MAR
3,6 4,5
10,4 8,2
4,0 4,4
-18,3 -15,1
2,9 6,4
1,8 3,7
-12,7 -11,2
-13,8 -0,1
2,3 7,5
2l 53
-13,3 -2,3
-3.3 2,2
19,0 20,9

Acumulado 12 meses

2,9 3,9
4,4 4,7
2,5 3,6
-6,8 -7,0
3,2 4,7
7,2 7.0

-16,9 -15,8

28,0 37,7
0,3 3,0
0,8 2,2

-0,9 0,6

-1,6 -0,1

-5,9 -2,1



Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Minas Gerais (MG)

&2 /BGE |

w

E- . Més/Més anterior(*) Mensal M;::::é(n;::R ) Acumulado no ano Acumulado 12 meses

o Atividades - - -

:4:_1.:" FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR

L% Comeércio Varejista 2,4 0,2 0,7 5,0 5,0 - 0,7 2,2 1,4 1,8

E Combustiveis e Lubrificantes — — -89 5,0 0,5 0,4 -8,0 -3,5 1,0 1,1

gﬂ Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 00 -21 -13 -0,8 0,3 -0,6 0,2 0,0

E Tecidos, vestuario e calcados — — -11,1 3,8 0,2 0,1 -6,5 -3,0 -1,1 -0,9

E Moveis e eletrodomésticos — — -12,0 1,7 0,1 0,1 -9,1 -5,8 -4,9 -4,5

o

E% Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 4,6 5,5 0,7 0,4 5,9 5,7 9,8 10,5

% Livros, jornais, revistas e papelaria — — -11,8 2,2 0,0 0,0 -7,2 -5,1 -0,2 0,2

£ Equip. para escritorio, informatica e comunicagao — — 15,9 59,0 0,4 0,2 27,4 37,9 -26,1 -20,0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico - — 27,4 52,5 44 2,8 17,4 28,9 6,7 10,6
Comércio Varejista Ampliado 1,8 -0,9 1,4 11,0 — 11,0 2,1 51 0,6 1,5
Veiculos, motocicletas,partes e pegas — — -6,1 20,7 — 3,6 -0,6 6,0 -2,5 -1,0
Atacado e varejo de material de construcdo — — -12,3 8,7 — 0,5 -7,1 -1,9 0,2 0,8
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 23,5 29,3 — 3,7 17,5 21,4 1,1 41

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas



=== Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Espirito Santo (ES)

&2 /BGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Ll
E- Més/Més anterior(*) Mensal luj o0z - Acumulado no ano Acumulado 12 meses
- Atividades Mensal ( MAR )
3 MAR Varejo Var. Ampliado MAR
% Comeércio Varejista -2,0 3,0 -4,7 4,8 4,8 — -0,3 1,4 2,6 2,9
",; Combustiveis e Lubrificantes — — -2,4 17,3 1,0 0,6 -0,7 5,2 -3,0 -0,8
t'g Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -1,6 -3,6 -1,5 -0,8 -0,6 -1,6 -0,2 -0,7
g Tecidos, vestuario e calgados — — -4,6 -3,3 -0,3 -0,1 -1,8 -2,4 8,8 6,7
% Moveis e eletrodomésticos — — -1,4 16,1 1,9 1,0 8,9 11,2 7,9 9,4
E Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 22,2 47,6 2,7 1,5 27,3 34,4 15,0 18,2
g Livros, jornais, revistas e papelaria — — -15,3 58,2 0,0 0,0 -0,7 5,3 -8,0 -1,9
g Equip. para escritdrio, informatica e comunicagao — — -17,9 5,9 1,2 0,7 -7,0 -2,6 5,9 6,4
E Qutros artigos de uso pessoal e doméstico — — -24,8 -5,1 -0,2 -0,1 -22,8 -17,4 -15,8 -14,9
Comercio Varejista Ampliado 1,6 2,7 -1,8 13,7 — 13,7 0,6 51 1,6 2,4
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — -12,3 11,9 — 3,4 -8,9 -1,2 -5,3 -4,9
Atacado e varejo de material de construcao — — 40,6 71,6 — 6,6 29,5 42,6 5,4 10,6
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 2,4 12,7 — 0,9 -0,3 4,0 17,3 16,4



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Atividades

Comércio Varejista

Combustiveis e Lubrificantes

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calcados

Maveis e eletrodomésticas

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria

Equip. para escritorio, informatica e comunicacdo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Comércio Varejista Ampliado

Veiculos, motacicletas,partes e pecas

Atacado e varejo de material de construcao

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo

Més/Més anterior(*)

FEV

MAR

Mensal

FEV MAR
02 57
39 211
52 35
-186 6,6
00 154
-26 79
-2 44
-12,8 450
-270 -31
-0,2 116
14 358
-194 158
59 180

Varejo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Influéncia
Mensal ( MAR )

Var. Ampliado

Acumulado no ano

FEV MAR
1,4 2,9
55 10,5
5,6 4,9
-15,1 -12,3
71 9,7
0,4 3,0
=53 =51
4,8 17,8
-25,3 -18,0
1,9 51
7,7 16,9
-11,2 -2,7
34 82

Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Rio de Janeiro (RJ)

Acumulado 12 meses

-1,0 0,0
-7,2 -4.4
1,0 1,7
-11,6 -11,5
7,4 8,8
1,4 2,2
-4,1 -3,4
5,3 9,0
-9,0 -7,6
-0,3 1,1
1,0 45
-1,1 0,0
2,6 4,0



rs—— Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Sdo Paulo (SP)

&2 /BGE

L

|_:,| a =

ua] Més/Més anterior(*) Mensal M Inﬂlﬁ"&':m) Acumulado no ano Acumulado 12 meses

o Atividades - ensa S

% MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR

=

E Comércio Varejista 0,4 -1,0 -0,7 -08 -0,8 — 04 0,0 0,2 0,2

w

x Combustiveis e Lubrificantes - - -1,3 -04 0,0 0,0 0,5 0,2 -1,2 -1,4

[

E) Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -04 -3,8 -2,3 -1,5 0,0 -1,3 -0,9 -1,1

19 Tecidos, vestuario e calcados — — 4,7 11,5 0,6 0,4 7,8 9,1 4,2 5,0

L1E)

- L -

o Maveis e eletrodomésticos - - 0,9 2,7 0,1 01 2,5 2,6 5,0 52

[

% Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 0,9 57 0,6 0,3 2,5 3,6 1,6 1,8

g

':g Livros, jornais, revistas e papelaria — — -9,7 16,3 0,0 0,0 -7,6 -2,3 -0,7 1,1

et

g Equip. para escritdrio, informatica e comunicacdo — — 204 27,6 0,3 0,2 7,5 14,2 11,8 12,4

c

" Outros artigos de uso pessoal e doméstico — — -11,1 -0,6 -0,1 0,0 -5,4 -3,7 -0,4 -0,1
Comércio Varejista Ampliado -0,8 -0,6 -7,1  -13 — -1,3 -4,5 -3,4 -3,5 -3,3
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — -154 0,3 — 0,0 -12,6 -8,3 -10,1 -9,4
Atacado e varejo de material de construcdo — — -125 0,7 — 0,1 -8,3 -5,3 -4,0 -4,4
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -19,3 -6,2 — -0,9 -13,2 -10,6 -11,2 -10,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

g

Parana (PR)

Atividades

Comeércio Varejista

Combustiveis e Lubrificantes

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calgados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria

Equip. para escritorio, informatica e comunicagdo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Comeércio Varejista Ampliado

Veiculos, motocicletas,partes e pegas

Atacado e varejo de material de construgao

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo

FEV

Més/Més anterior(*)

MAR

FEV MAR Varejo Var. Ampliado

39 7,9
4,7 145
46 4,6
52 11
04 49
21 7.1
50 7,9

-29,0 88
12,4 291
-04 84

-10,4 79
-1,4 13,0
34 9,1

7,9
2,5
2,6
0,0
0,4
0,7
0,0
0,0

1,7

Influéncia
Mensal ( MAR )

1,2
1,3
0,0
0,2
0,3
0,0
0,0
0,8
8,4
1,9
0,7

2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

4,9
4,1
4,5

-0,8
2,5
5,3
1,2
-5,3
17,4
2,5
-2,9
2,4

3,7

Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)

Acumulado no ano Acumulado 12 meses

3,6
0,3
3,8
2,7
7,3
1,2
2,7
-8,3
11,2
0,5
-8,4
2,4

4,2



== Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
EmL—= Santa Catarina

&2 /BGE

O Més/Més anterior(*) Mensal bt Acumulado no ano Acumulado 12 meses
@ Atividades - - - Mensal ( MAR ) - @
3 FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR
% Comeércio Varejista 1,6 3,1 2,8 63 6,3 — 3,4 4,4 52 5,4
E Combustiveis e Lubrificantes — — 3,3 10,8 1,7 0,9 0,0 3,5 3,0 3,5
:éﬂ Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 5,6 6,0 3,5 1,9 6,4 6,3 7,0 7,2
% Tecidos, vestuario e calgados — — -10,5 -53 -0,2 -0,1 -8,0 -7,2 -0,9 -1,8
é Moveis e eletrodomésticos — — -12,4 -43 -0,2 -0,1 -10,5 -8,5 -8,1 -8,8
E Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 1,5 3,4 0,2 0,1 3,6 3,5 49 4,8
g Livros, jornais, revistas e papelaria — — 84 -1,2 0,0 0,0 5,5 3,9 6,0 5,7
E Equip. para escritdrio, informatica e comunicagdo - — 52,2 51,9 1,3 0,7 47,0 48,7 19,2 24,0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico — — -13,4 0,3 0,0 0,0 -7,8 -5,2 5,0 4,3
Comeércio Varejista Ampliado 2,2 -0,4 23 7,2 — 7,2 2,4 4,0 2,2 2,3
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — 58 11,3 — 2,9 2,6 5,7 -2,0 -1,8
Atacado e varejo de material de construgdo - — -5,0 14,2 — 1,1 0,6 5,2 6,1 6,2
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -1,9 -21 — -0,2 -1,4 -1,7 -4,8 -4.8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

‘m’ Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Rio Grande do Sul (RS)

Més/Meés anterior(*) Mensal M Inﬂl.:e(n';l:R ) Acumulado no ano Acumulado 12 meses
Atividades - ensa -

FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV

Comeércio Varejista 2,3 1,6 -2,8 5,0 5,0 — -2,0 0,4 0,9 1,4
Combustiveis e Lubrificantes — — -66 79 1,4 0,9 -7,9 -2,6 -0,7 -0,3
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 1,1 5,7 2,9 1,7 0,4 2,2 2,3 3,0
Tecidos, vestuario e calcados — — -16,6 -9,0 -0,5 -0,3 -13,3 -11,8 -0,7 -1,7
Moveis e eletrodomeésticos — — -10,8 -2,0 -01 -0,1 -2,6 -2,4 -6,7 -7,0
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 1,8 3,6 0,4 0,3 2,7 3,0 3,8 40
Livros, jornais, revistas e papelaria - - -1,7 14 0,0 0,0 -5,9 -4,6 -6,2 -5,0
Equip. para escritorio, informatica e comunicagao — — -15,9 15,2 0,1 0,0 -10,1 -1,7 -14,2 -12,0
Qutros artigos de uso pessoal e domeéstico — — -10,8 11,0 0,8 0,5 -2,9 1,9 1,6 2,7
Comeércio Varejista Ampliado 0,1 0,6 -6,7 5,8 - 5,8 -4,8 -1,2 -1,0 -0,6
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — -16,6 0,6 — 0,1 -13,7 -8,8 -10,0 -9,9
Atacado e varejo de material de construgdo — — -16,5 -2,0 — -01 -16,9 -12,1 -8,1 -9,1
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -8,4 18,8 — 2,8 -1,7 46 3,2 41

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas



mi—— Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Goias (GO)

&2 /BGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

] Més/Més anterior(*) Mensal i Lzt Acumulado noano Acumulado 12 meses

@ Atividades - Mensal { MAR ) -

g FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV MAR

E Comércio Varejista 2,2 1,5 33 7,0 7,0 — 3,5 4,8 1,5 2,0

E Combustiveis e Lubrificantes — — 19,0 21,3 3,0 1,5 13,1 16,0 -3,3 -1,2

=

gn Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 25 -06 -03 -0,2 2,4 1,3 0,4 0,3

E Tecidos, vestuario e calgados — — -36 -81 -05 -0,2 1,7 -2,0 0,5 0,2

.% Moveis e eletrodomésticos — — -4,9 22,7 2,8 1,4 1,4 9,6 9,9 10,3

E Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 56 11,1 1,2 0,6 6,0 7,8 8,3 9,2

g Livros, jornais, revistas e papelaria — — -13,4 -2,7 0,0 0,0 -12,6 -10,2 -0,7 -2,0

E Equip. para escritério, informatica e comunicacao — — -35,0 7,0 0,0 0,0 -27,6 -16,3 -17,8 -16,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico — — -4,1 11,8 0,8 0,4 -3,1 1,7 0,3 1,8
Comeércio Varejista Ampliado 3,2 1,3 1,1 134 — 13,4 1,0 5,2 -0,2 1,0
Veiculos, motocicletas,partes e pegas — — -1,8 24,8 — 7,2 -3,2 5,7 -4,7 -2,2
Atacado e varejo de material de construgao — — 0,7 16,8 — 0,9 0,1 5,5 1,4 2,8
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 04 124 — 1,8 1,9 5,5 3,3 4,1



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Indicadores do Volume de Vendas por Atividade (%)
Distrito Federal (DF)

- - . Influénci
Més/Més anterior(*) Mensal nruencia Acumulado noano Acumulado 12 meses

Atividades Mensal ( MAR )

FEV MAR FEV MAR Varejo Var. Ampliado FEV

Comeércio Varejista 1,4 2,7 39 11,7 11,7 — 5,5 7,7 4,1 5,0
Combustiveis e Lubrificantes — — -4,4 -0,2 0,0 0,0 -5,1 -3,4 -1,8 -1,9
Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo — — 53 9,5 4,8 2,7 6,5 7,6 43 51
Tecidos, vestuario e calcados — — -8,0 5,0 0,3 0,2 -4,4 -1,3 -1,9 -1,6
Mdveis e eletrodomésticos — — 10,7 241 2,3 1,4 5,9 12,5 1,3 2,8
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria — — 56 10,3 1,2 0,7 9,8 10,0 10,0 10,4
Livros, jornais, revistas e papelaria — — -2,6 14,2 0,0 0,0 2,0 5,0 12,1 12,9
Equip. para escritorio, informatica e comunicacdo — — -40,6 56,6 0,4 0,2 -31,0 -4,4 -11,7 -5,4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico — — 18,8 37,6 2,7 1,6 27,2 30,8 16,1 19,8
Comeércio Varejista Ampliado 0,9 0,8 1,0 12,2 — 12,2 3,1 6,2 0,6 1,5
Veiculos, motocicletas,partes e pecas — — 3,4 208 — 4,8 8,5 12,5 -3,7 -1,7
Atacado e varejo de material de construgao — — -13,1 1,0 — 0,1 -11,3 -7,2 -8,6 -8,2
Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo — — -8,3 5,0 — 0,5 -10,1 -5,1 -0,7 -1,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Mé&s/més
imediatamente
anterior

0,5%

predominio das taxas
positivas: 5 das 8
atividades

predominio das taxas
positivas: 19 das 27
UF's, com destaque
para Maranhdo (3,8%),
Amazonas (3,7%) e
Piaul (3,5%)

0,3%

predominio das taxas
positivas: 6 das 10
atividades

Sintese de Resultados - Volume de Vendas do Comeércio (%)

predominio das taxas
positivas: 17 das 27
UF's , com destaque
para Amazonas (8,4%),
Roraima (5,6%) e
Parana (4,0%)

Mensal (Interanual)

4,0%

predominio das taxas
positivas: 8 das 8
atividades

predominio das taxas
positivas: 24 das 27
UF's, com destaque
para Pernambuco
(14,2%), D. Federal
(11,7%) e R.G.do Norte
(9,4%)

6,5%

predominio das taxas
positivas: 10 das 10
atividades

predominio das taxas
positivas: 26 das 27
UF's , com destaque
para Pernambuco
(17,3%), Tocantins
(15,1%) e Esp. Santo
(13,7%)

Acumulado no Ano

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

2,4%

predominio das taxas
positivas: 6 das 8
atividades

predominio das taxas
positivas: 24 das 27
UF's, com destaque
para Pernambuco
(12,9%), D. Federal
(7,7%) e Acre (7,5%)

1,9%

predominio das taxas
positivas: 7 das 10
atividades

predominio das taxas
positivas: 24 das 27
UF's, com destaque
para Pernambuco
(10,8%), Tocantins
(9,1%) e Mato Grosso
(8,6%)

Acumulado nos
Ultimos 12 meses

1,8%

predominio das taxas
positivas: 8 das 8
atividades

predominio das taxas
positivas: 23 das 27
UF's, com destaque
para Amapa (6,7%),
R.G.do Norte (6,2%) e
Santa Catarina (5,4%)

0,2%

predominio das taxas
positivas: 8 das 10
atividades

predominio das taxas
positivas: 24 das 27
UF's, com destaque
para Mato Grosso
(6,7%), Tocantins
(6,4%) e Amapa (6,2%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Revisao dos Principais Indicadores de Volume - Fev-2026

MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR MES/MES ANTERIOR(*)
ATIVIDADES _————————
divulgado em 15-04-2026 revisado em 13-05-2026 divulgado em 15-04-2026 revisado em 13-05-2026

Comeércio Varejista 0,2 0,4 0,6 0,7

Combustiveis e Lubrificantes -0,2 -0,2 1,7 2,1

Hiper, super, prods. alimenticios, bebidas e fumo 1,5 1,8 1,1 1,4
Tecidos, vestuario e calcados -5,0 -5,8 -0,3 -0,6
Moveis e eletrodomésticos -1,2 -1,4 -0,1 -0,3

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,1 2,0 0,3 0,2
Livros, jornais, revistas e papelaria -4.1 -41 2,4 0,5
Equip. para escritdrio, informéatica e comunicacdo 0,2 0,2 -2,7 -2,6
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -5,3 -4,9 -0,6 -0,1
Comercio Varejista Ampliado -2,2 -2,1 1,0 1,1

Veiculos, motocicletas,partes e pecas -7,8 -7,9 1,6 1,4
Atacado e varejo de material de construcao -8,5 -8,4 0,5 0,7

Atacado esp. em prods. alimenticios, bebidas e fumo -1,0 -1,0 — -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Comércio Combustiveis e Hiper,Super, Prods Tecidos, vestudrioe ~ Moveis e Artigos farmac., méd., Livros, jornais, revistas Equip. e material p/ Outros artigos de uso Comércio Varejista Veiculos, Atacado e varejo de mat.
Varejista Lubrificantes Aliment., Beb. e Fumo calcados eletro. ortop., perfum. e cosm. e papelaria escritorio, inform. e comun. pessoal e doméstico Ampliado motoc.,partes e pecas de construgdo

fey-
e 14 13 2,3 2,3 11 1,0 3,5 3,6 17 1,7 0,6 0,6 -10,7 -10,8 -3,7 -3,8 2,1 21 04 04 -3,0 -29 08 0.8
) 2025
o)
ua] mar-
- 2025 16 038 -1,2 -14 0,6 08 -2,7 -4,5 -02 02 16 17 6,4 8,2 2,0 0,6 0,5 -0,1 1,7 15 28 26 0,6 -0,1
0
I.E b
;OZFS -05 01 -2,2 -2,2 0,2 02 2,6 45 02 0,0 03 0.2 15 17 0,0 1,0 11 1,2 -17 -14 -2,5 -2,5 0,0 0.2
e —
]
7
L ;;;g 03 -03 -1,8 -15 0,0 0,0 12 13 11 11 2,2 2,2 0,2 0,0 23 2,5 -16 -15 04 0.2 -11 -1.2 -13 -1.2
W
o .
= jun-
E’ 2025 0,2 02 0,0 0,0 -0,2 -0,2 0,2 0,2 -07 -08 -04 -04 -0,7 -0,8 -11 -13 11 1,2 -3,1 -31 -6,3 -6,6 -15 -14
=T
8 jul-
0,2 02 15 15 01 01 -2,2 -2,2 1,0 1,0 1,0 1,0 14 15 -3,5 -3,3 -0,2 -03 21 23 43 48 0,5 0,5
L) 2025
L
- ago-
o) 2025 04 04 -04 -0.4 04 04 1,0 10 00 00 13 13 -0.3 -0,3 5,5 5,6 -0,5 -0,2 0,5 03 2.2 2,2 08 05
L
e
— it-
E ;;25 0,0 0,0 01 01 0,0 0,0 -0,8 -0,7 -04 -04 14 14 -2,0 -3,5 -7 -16 14 13 0,6 0,7 -04 -0,3 03 03
]
() out-
— 2025 0,3 04 14 13 -0,1 -0,1 0,5 0,6 04 03 13 13 23 36 43 4,5 03 04 04 04 24 23 0,5 0,6
= ;E?:S 0,3 03 1,0 1,0 0,7 07 0,3 03 14 13 29 29 2,5 2,3 25 2,5 18 19 11 11 0,5 0,5 0,3 1,0
faeis -04 04 05 05 -0,6 -0,6 10 L0 09 -L0 -35 35 12 16 8.2 82 -18 16 L 16 18 =2 -3
s 0404 0s 04 03 03 00 00 06 05 19 19 L7 11 -93 92 09 1 Lo 03 24 4 23 3
fey-
2;;6 03 05 10 10 06 08 -1 -13 05 07 10 10 05 11 20 18 03 03 09 10 1 12 Lo 2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Revisao - Més/Més imediatamente anterior* da Receita

Comércio Combustiveis e Hiper,Super, Prods Tecidos, vestudrioe ~ Moveis e Artigos farmac., méd., Livros, jornais, revistas Equip. e material p/ escritorio,  Outros artigos de uso Comércio Varejista Veiculos, Atacado e varejo de mat.
Varejista Lubrificantes Aliment., Beb. e Fumo eletro. ortop., perfum. e cosm. e papelaria inform. e comun. pessoal e doméstico Ampliado motoc.,partes e pegas de construgio

&2 /BGE |

;;;5 03 03 0,0 0,0 07 0,7 04 06 14 14 05 05 -17, -18,0 -31 -31 16 15 -0,7 -0,6 -3,1 -3,1 0,7 06
;;ers 08 06  -06 -1,5 05 0,7 1,2 L1 07 -01 1,0 11 231 25,2 15 -05 03 -0, 21 2,2 17 14 04 -04
; ; er 03 -02 13 -1,3 -03 -04 04 04 -03 -06 03 0.2 05 3,0 -0,3 13 06 11 -2,0 -21 -2,2 -21 -0,6 -04
2”;;'5 -02 -03 10 -1,2 -01 -0,2 0,6 06 20 20 16 1,6 -13 -34 3,3 33 -15 -1,8 0.1 0,0 -16 -15 -1,0 -09
2";;5 00 00 04 04 -0,7 -0,6 01 01 -05 -09 -05 -0,5 -1,0 -1,3 -22 -23 08 08 -33 -33 -3,7 -4,0 -2,0 -19
2';;5 01 01 20 21 0,0 -0, -3,0 -30 15 15 05 05 13 11 -23 -25 04 05 20 2,0 17 2,0 04 03
;§;5 02 02  -04 -06 03 03 09 09 01 02 03 09 -18 -1,9 5.4 5.4 1,7 -16 03 08 24 2,4 02 03
;;;'5 01 01 11 -0,6 -0,2 -0,2 -1,2 -2 -02 -02 13 13 -1,2 -1,3 -05 -04 09 09 04 04 -0,9 -0 0,1 01
20 ; ;zts 05 05 17 18 0,0 0,0 0.2 02 13 12 03 03 09 0,6 43 44 0,0 01 1,0 1,0 3,0 3,1 05 06
2“;;5 L0 10 07 11 1,1 1,1 -0,6 07 23 21 23 23 14 1,0 3,3 38 15 16 06 0,6 0,2 02 0,7 08
zd OE 225 03 -03 03 03 -0,2 -03 -0,2 -02 -05 -06 -5,0 -4,9 -19 -2,3 83 83 -15 -1,7 -059 -09 -24 -24 -4,1 -4,1
2';;6 04 05  -11 -1,0 03 03 2,1 2,1 00 -01 26 2,5 -2,0 -19 -10,1 -10,0 08 1,0 03 03 2,9 2,3 33 37
;;;6 06 07 17 21 1,1 14 -03 -06 01 -03 03 0.2 24 05 =27 -26 -0,6 -0,1 1,0 11 16 14 05 07

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.
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