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Pesquisa Mensal de Comércio
Objetivo

Produzir indicadores que permitam acompanhar a evolug¢ao conjuntural do comércio
varejista e do comércio varejista ampliado, divulgados na forma de série mensal de
indicadores, em nivel Brasil, por segmentos e por Unidade da Federacao.

Variavel Investigada

Receita bruta de revenda, definida como receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias, que deflacionada por indices especificos de precos (IPCA), utilizados como
deflatores, se estima um indice de volume de vendas.

Pesquisa por amostra

Representada por um conjunto de 5.171 empresas com cobertura para as 27 UFs.

 empresas formalmente constituidas
* sediadas no Territorio Nacional
 em situacdo ativa na Pesquisa Anual de Comércio - PAC

e possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comércio

Sintese de resultados - Fevereiro de 2022

ATIVIDADES

MES/MES ANTERIOR (*)

MES/IGUAL MES DO ANO

ANTERIOR

ACUMULADO

Taxa de Variagao (%)

Taxa de Variagdo (%)

Taxa de Variagdo (%)

DEZ JAN FEV DEZ JAN FEV NO ANO 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA -2,6 2,1 1,1 -2,9 -1,5 1,3 -0,1 1,7

Combustiveis e lubrificantes -0,3 0,3 53 -6,2 -7,0 0,1 -3,6 1,3
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,4 0,3 1,4 -0,4 -1,0 2,0 0,5 -2,3
Tecidos, vestuario e calgados -5,6 4,0 2,1 -1,0 2,4 8,0 51 18,6
Méveis e eletrodomésticos -1,3 -1,3 2,3 -17,9 -11,4 -12,6 -11,9 -8,5
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,6 8,3 -5,6 7,7 14,2 9,4 11,9 10,0
Livros, jornais, rev. e papelaria -0,4 -25,7 42,8 -5,9 23,2 18,5 21,0 5,0
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagdo 2,1 -2,4 0,0 -6,4 -7,6 -7,2 -7,4 -1,1
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -10,8 6,0 1,6 -5,8 -6,2 1,0 -3,0 11,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,0 0,2 2,0 2,7 -1,5 0,3 -0,6 4,8
Veiculos e motos, partes e pecas 0,1 -6,6 5,2 0,4 1,7 1,4 1,5 17,4
Material de construgido -1,4 -0,5 -0,4 -8,2 -8,0 -8,0 -8,0 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.



Receita de Vendas do Comércio
Sintese de resultados - Fevereiro de 2022
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

MES/MES ANTERIOR (*) MES/ 'GK:;E'\:"IES:O ANO ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao (%)
DEZ JAN FEV DEZ JAN FEV NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA 0,3 2,3 2,3 8,9 11,0 14,3 12,6 14,7
Combustiveis e lubrificantes -0,7 0,1 3,2 39,5 34,0 33,9 34,0 43,0
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,7 1,1 2,6 7,5 7,5 12,1 9,7 9,1
Tecidos, vest. e calgados -0,7 -1,4 3,0 8,9 13,8 20,6 17,1 26,4
Méveis e eletrodomésticos -0,3 0,4 3,7 -8,4 -0,1 -0,3 -0,2 2,4
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 3,8 9,3 -4,1 13,7 21,0 16,4 18,8 14,5
Livros, jornais, rev. e papelaria -14,2 -41,0 126,2 -1,5 29,2 24,3 26,8 8,2
Equip. e mat. para escritério informéatica e comunicagio -1,1 -2,4 0,3 -5,3 -5,8 -3,9 -4,8 3,6
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 9,1 10,2 2,3 4,3 51 12,8 8,5 20,9
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,2 2,1 2,9 10,4 12,0 14,5 13,2 18,8
Veiculos e motos, partes e pegas 1,7 -4,8 6,3 17,7 18,5 19,8 19,2 33,4
Material de construgdo -0,1 0,2 1,6 8,9 7,7 6,4 7,0 23,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas — Fevereiro de 2022
Sintese dos principais resultados

Comércio Varejista

Periodo Comeércio Varejista Ampliado
Fevereiro 2022 / Janeiro 2022* 1,1 2,0
Fevereiro 2022 / Fevereiro 2021 1,3 0,3
Acumulado Janeiro a Fevereiro -0,1 -0,6
Acumulado em 12 meses 1,7 4 8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Série com ajuste sazonal.




Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

COVID-19 - Justificativas de Variacao de Receita
Fevereiro de 2022

Percentual de empresas que relataram impacto na receita pelo
isolamento social em Jan/2022:

1,1 98,9
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® N3o preencheram justificativa
m Justificativa - Covid-19

® Quitra justificativa

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Instituto Brasileiro de Geogra

fia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Fevereiro de 2022

na receita pelo isolamento social:
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |BGE e2/BGE |

COVID-19 - Impacto Detectado™® na PMC
Fevereiro de 2022

MES / IGUAL MES DO ANO ANTERIOR
Taxa de Variagao (%) Influéncia (p.p.)

COMERCIO VAREJISTA 1,3 1,3

N3do preencheram / outra justificativa 1,3 1,3
Justificativa - Covid-19 -23,7 0,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,3 0,3
N3o preencheram / outra justificativa 0,4 0,3
Justificativa - Covid-19 -8,9 0,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Refere-se ao impacto que foi explicitamente justificado pelas observagdes, podendo ter alcangado outras empresas que ndo relataram o mesmo
por esse meio
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Volume de Vendas

Indicador més/ més imediatamente anterior*
2021 - 2022

Comércio Varejista

2,9 3,3
0,1 0,6 43 11,0 0,0 0,5

o
<)

fev/21  mar/21  abr/21 mai/21  jun/21 jul/21 ago/21 set/21 out/21  nov/21

Comércio Varejista Ampliado

2’5 317 3,4 1'7

fev/21  mar/21  abr/21 mai/21  jun/21 jul/21 ago/21 set/21 out/21  nov/21

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas
Conjunturais em Empresas
(*) Série com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

indice més/més imediatamente anterior
Fevereiro de 2022/Janeiro de 2022

(série com ajuste sazonal)

Comércio Varejista

predominio das taxas positivas: 6 das 8 atividades predominio das taxas positivas: 7 das 10 atividades

Livros, jornais, rev. e papelaria T 42,8
Combustiveis e lubrificantes B 5.3
Veiculos e motos, partes e pecas B 5.2
Modveis e eletrodomésticos M3
Tecidos, vestuario e calgcados | e
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO B20
Outros arts. de uso pessoal e doméstico B 16

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e

fumo H14
COMERCIO VAREJISTA f1,1
Equip. e mat. para escritério informatica e 0.0

comunicacao

Material de construgao -0,4 |

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria -5,6 [l

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Volume de Vendas do Comércio Varejista

w o A A . . , .
g Indice més/més imediatamente anterior do Comércio Varejista
] A 5
por UF (base: més anterior) o8
_ Comparagdo Fevereiro de 2022/Janeiro de 2022 /:ACS ;i
Q DF 4,7
3 RR 4,7
% MA 4,0
i MG 3,8
g RN 3,2
B ES 2,9
‘% CE 2,9
3 | di PA 2,5
3 n |cses BA 23
= 6 PR 2,2
o . MT 2,1
b= PB 2,1
% 2 SE 1,9
- 0 GO 1,9
2 AM 1,8
SC 1,8
SP 1,7
AL 1,4
RS 1,1
BRASIL 1,1
Pl 0,8
RJ 0,6
PE 0,5
TO -3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado
Indice més/més imediatamente anterior do Comércio Varejista

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

N Ampliado por UF (base: més anterior) A 87
AC 8,4
Comparagdo Fevereiro de 2022/Janeiro de 2022 Ms 74
RO 5,1
TO 3,8
DF 3,8
RR 3,6
MG 3,4
SE 3,4
MA 3,2
PA 3,0
. MT 3,0
Indices AL 2,9
Pl 2,9
5 sP 27
0 PB 2,6
RS 2,4
-5 BRASIL 2,0
10 AM 1,7
SC 1,7
RN 1,6
PR 0,9
RJ 0,7
CE 0,2
GO -0,4
ES -1,9
BA -2,5
PE -14,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de vendas 2021-2022

Base: més imediatamente anterior*

Artigos Equip. e
Comércio | Combustiveis e Hlper,su‘per, Tecu?o.s, Moveis e farmac, méd, lerosf jornais, Mate.nlal.s p | Outros artigos Varejo Veiculos e Material de
.. o prods. Alimen. | vestuario e eletro- revistas e escritorio, | de uso pessoal ) motos, partes .
Més Varejista lubrificantes o ortop e de . ) . Ampliado construgdo
Beb. calgcados domésticos . papelaria inform e e doméstico e pegas
perfumaria
comum

2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022 | 2021 | 2022

Jan -0,5 2,1 0,6 0,3 -1,2 0,3 0,3 4,0 92 | -1,3 2,1 8,3 |-64,7 [-257 | -2,1 -2,4 4,7 6,0 -2,0 0,2 -9,5 -6,6 0,3 -0,5
Fev 0,0 1,1 -1,3 53 -0,5 1,4 1,0 2,1 6,6 2,3 -0,8 -5,6 (144,7 | 42,8 15 0,0 -2,0 1,6 2,5 2,0 10,1 5,2 1,7
Mar | -0,1 -5,3 2,7 -33,0 -18,5 0,1 9,2 -5,0 -5,5 -4,9 -7,1 -3,0
Abr 0,6 2,7 -0,9 27,7 19,5 -0,2 5,9 4,1 6,9 3,7 3,9 -0,9
Mai | 2,9 57 -0,9 27,3 1,5 0,6 2,5 0,9 0,5 3,4 1,6 2,2
Jun | -1,7 -1,5 0,1 -6,1 0,4 0,4 1,5 -0,8 0,7 -2,5 2,3 2,2
Jul 3,3 -0,3 0,2 4,0 -3,6 0,1 -4,9 -0,7 24,1 1,7 -2,1 -5,3
Ago | -4,3 -2,8 -0,8 -0,5 -4,7 0,1 -0,5 -5,9 -20,6 -3,2 2,2 -1,7
Set | -1,0 -2,7 -0,9 -1,0 -2,7 0,0 0,1 -1,8 -1,4 -1,0 -2,3 -1,3
Out 0,0 -0,4 0,1 -0,4 -2,2 -0,2 -2,2 2,1 0,4 -0,7 -4,5 -1,3
Nov | 0,5 -0,5 1,3 -0,3 -0,3 2,3 -0,4 3,7 3,8 0,8 6,9 0,9
Dez | -2,6 -0,3 -0,4 -5,6 -1,3 2,6 -0,4 -2,1 -10,8 -0,0 0,1 -1,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Volume de vendas - Séries com ajuste sazonal (Base: 2014 = 100)
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Meses de 2020 a 2022 /Fevereiro de 2020

Séries com ajuste sazonal

mar-20 abr-20 mai-20 jun-20 jul-20 ago-20 set-20 out-20 nov-20 dez-20 jan-21 fev-21 mar-21 abr-21 mai-21 jun-21 jul-21 ago-21 set-21 out-21 nov-21 dez-21 jan-22 fev-22

Atividades

/ Fevereiro de 2020
16 -155 55 01 80 66 92 118 149 11,0 134 125 12,7 124 13,0 13,5 13,6 13,7 13,7 13,5 16,1 19,2 29,1 21,9

Artigos farmac, méd,
ortop e de perfumaria

Material de construgdo  -13,4 -17,8 -3,8 14,7 19,9 229 248 235 199 185 188 208 172 16,1 18,7 21,3 149 13,0 115 10,1 11,1 96 90 85

Outros artigos de uso
pessoal e doméstico
Hiper,super, prods.

PR 11,2 15 52 58 55 38 39 50 18 23 11 06 33 24 14 16 18 10 01 02 15 11 14 28
COMERCIOVARENSTA  -1,5 -185 -10,2 -30 13 44 57 64 61 10 05 06 05 11 40 22 56 11 01 01 06 -20 00 1,2
bl 111 284 181 92 36 07 21 40 41 12 08 17 33 03 37 12 29 -04 -14 21 -13 -13 -12 08
Automdveis, motos,
partes e pecas
Combustiveis e
lubrificantes
Tecidos, vestuario e
calcados
Moveis e
eletrodomésticos
Equip. e Materiais p
escritorio, inform e -15,8 -39,5 -326 -135 56 -83 40 -53 -70 -93 -11,2 -99 -144 -109 -10,1 -10,8 -114 -16,6 -181 -16,4 -13,3 -152 -17,2 -17,2
comum

Livros, jornais, revistas e

papelaria

-24,3 -47,5 -336 -109 -13 99 108 129 146 27 76 55 -03 66 72 80 340 64 48 53 93 -24 34 51

-33,6 -58,2 -45,5 -27,1 -196 -174 -81 -68 -55 -36 -128 -40 -109 -74 -59 -3,7 -57 -3,7 -60 -102 -40 -40 -103 -56
-10,1 -23,7 -199 -159 -119 -93 -64 -55 -49 -64 -58 -70 -120 96 -44 -59 -62 -88 -11,3 -116 -12,1 -12,4 -12,1 -7,5
-37,1 -72,1 -65,1 -47,3 -36,8 -10,5 -10,7 -83 -6,7 -15,8 -15,5 -14,7 -42,9 -27,0 -7,1 -12,8 -93 -98 -106 -11,0 -11,3 -163 -12,9 -11,1
-28,7 -415 -189 58 99 146 159 128 105 39 5,7 05 -181 -22 -0,7 -0,3

w
©

-84 -10,9 -129 -13,2 -143 -154 -134

-37,8 -58,1 -52,3 -40,9 -24,5 -41,4 -37,4 -37,6 -31,6 -39,4--47,7 -42,9 -39,5 -38,0 -37,1 -40,2 -40,5 -40,4 -41,7 -41,9 -42,2 -57,1 -38,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Volume de vendas - Séries com ajuste sazonal (Base: 2014 = 100)



Volume de Vendas Comércio Varejista

n Média mdvel trimestral - Fevereiro de 2022
¥ Série com ajuste sazonal

&2 /BGE

§ Patamar atual de vendas esta 4,9% abaixo do recorde
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Instituto Brasileiro de Geogra

Volume de Vendas Comércio Varejista
Distancia para o ponto mais alto da série com ajuste sazonal

2012 -2022

’ Nivel Recorde: 2020 out‘

0.0 2014 out; -2,7

2021jul; -0,8
-2,0

40 2020 fev; -6,0

|

2022 fev;-4,9

2021 dez; -7,9

-6,0

fia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

-8,0
021 mar; -5,6

-10,0

-12,0

-14,0
2016 dez; -14,9

-16,0
-18,0

-20,0
-22,0

-24,0
-26,0 2020 abr; -23,4

-28,0
-30,0

jan
mar
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set
nov
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nov
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jul
set
nov
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jul
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nov
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jul
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nov
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nov
jan
jul
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set
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set
nov
jan

mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai
mar
mai

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Meédia movel trimestral - Fevereiro de 2022
Série com ajuste sazonal

Patamar atual de vendas esta 5,5% abaixo do recorde

Média movel

trimestral
0,8%
100,0
80,0 | | | | |
60,0 I
T8 99859899 ]F 578§ a5 Fq 7 8§ g g
> — — = cC = (@) + + > N c > — — = c = (o) + > N c >
Q © O © 3 Q S o) ) O T QO © =1 S o) Q Q
- g ® £ 2 T ©» o ¢ v & « g ® g 2 o °© ¢ - & «
B [ndice de base fixa —o— Média mével trimestral

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Distancia para o ponto mais alto da série com ajuste sazonal
2012 -2022

Nivel recorde: 2012 ago

0,0 20200ut;-2,6| (5021 mai; -2,8
-4,0 2020fev;-6,3
2022 fev;-5,5

-8,0

-12,0 2021 out; -8,3
2021 mar; -9,4
-16,0
-20,0
24,0 2016 ago;-22,4
-28,0 2016 set; -22,5
-32,0
36,0 2020 abr; -32,9
-40,0
S EE s e s eSS EEYS5 29855 2855 283555 3285558388588 3%¢8s
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comércio
Fevereiro de 2022

Diferenca entre patamar atual de vendas e o patamar recorde por atividade

Nivel recorde

10/2020

08/2012

01/2022

03/2020

09/2020

07/2021

12/2013

09/2020

08/2012

10/2014

01/2015

01/2013

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria

Hiper,super, prods. Alimen. Beb.

Material de construg¢dao

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Tecidos, vestuario e calgados

Moéveis e eletrodomésticos

Automdveis, motos, partes e pegas

Combustiveis e lubrificantes

Equip. e Materiais p escritdrio, inform e comum

Livros, jornais, revistas e papelaria

'4r9 -
-5,5 [

-5,6 N

-7,5 .
-13,1 I
-21,6 I———

-24,7 I

-25,3 -

-26,9 I

-29,3 .

-43.8 T

24,2 T

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Evolucao da Média Mével Trimestral
Comércio Varejista e Varejista Ampliado (7

Comércio Varejista

Trimestre Trimestre Trimestre
encerrado em O,7p. P encerrado em 0, 2p. P encerrado em
Dezembro | > Janeiro [ > Fevereiro
-0,7 0,0 0,2
Comércio Varejista Ampliado
Trimestre Trimestre Trimestre
encerrado em 0,3 P.P encerrado em O,Sp P encerrado em
Dezembro | > Janeiro | > Fevereiro
O)O 0;3 0,8

Saldo da Média Movel Trimestral por atividades

Comeércio varejista

5 taxas positivas
3 taxas negativas
0 taxas estaveis

Comeércio varejista ampliado

5 taxas positivas
5 taxas negativas
0 taxas estaveis

() série com ajuste sazonal
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comeércio
Saldo da média movel trimestral™ - Fevereiro de 2022

Livros, jornais, rev. e papelaria — 2,1

Combustiveis e lubrificantes A 1,7

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria _ 1,6

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO I o8

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo B 0,4

COMERCIO VAREJISTA o2
Tecidos, vest. e calgados . 0,1
Moéveis e eletrodomésticos -0,1 .

Veiculos e motos, partes e pegas 0,5 I
Material de construgdo 0,8
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -1,4 _

Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacdao -1,5 —

() série com ajuste sazonal

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas

I'ndice interanual - Base: igual més do ano anterior

Principais resultados

Comércio Varejista

Fevereiro: 1,3 %

Janeiro: -1,5 %

Dezembro: -2,9 %

Comércio Varejista Ampliado

Fevereiro: 0,3 %

Janeiro: -1,5 %

Dezembro: -2,7 %



Volume de Vendas do Comércio Varejista
ndice Interanual de Fevereiro de 2022

(Base: igual més do ano anterior) série historica 2001-2022
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indice Interanual 2014 — 2022 Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

l'ndice Interanual de Fevereiro de 2022 série historica 2004 - 2021
8 Base: igual més do ano anterior
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume do Comeércio Varejista Ampliado
Indice Interanual 2014 - 2022  Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Volume de Vendas do Comeércio
Indice Interanual 2021-2022

Base: igual més do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

o Hiper,super, _ - . Artigos farmac, | Livros, jornais, |Equip. e Materiais | Outros artigos de , )
Beb. perfumaria papelaria inform e comum | doméstico
2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022
Jan {04 -15-78 -70 {13 -10 (-21,2 24 |-52 -11,4 128 14,2 |-53,1 232 |-135 -76 |98 62 |-3,1 -15|-154 1,7 |11,1 -8,0
Fe (-39 1,3 |-10,7 0,1 |-46 20 |-188 8,0 0,7 -12,6 | 8,8 94 |-41,0 185 |-10,2 -7,2 | 21 10 {-1,9 03 |-37 14 |18,1 -8,0
Mar | 2,2 -1,5 -39 -14,6 11,7 11,8 -19,4 -0,4 30,1 9,8 27,0 33,4
Abr | 23,7 19,3 -1,7 301,3 71,1 34,1 96,5 46,6 104,6 40,9 131,9 44 4
Mai | 15,9 19,6 -4,3 165,2 22,7 19,5 59,3 32,7 59,7 26,3 72,4 25,7
un | 6,3 11,8 -3,0 61,4 -5,3 13,3 17,1 3,7 22,7 11,5 32,9 5,4
Wl | 57 6,7 -1,8 42,0 -12,0 4,8 -23,2 5,1 36,8 7,1 18,0 -4,7
Ago | 4,1 0,4 4,7 1,1 -19,8 6,6 14 9,1 -1,5 -0,1 16,3 -6,8
Set | -5,2 -4,2 -3,1 0,3 -22,6 4,2 -3,5 -14,6 -6,7 -4,0 2,9 -10,1
Out | -6,8 -7,6 -5,0 -2,0 -22,7 -0,2 -7,9 -11,2 -7,2 -7,0 -4,0 -14,1
Nov | -4,2 -7,0 -0,6 -4,4 21,3 2,5 -14,1 -5,6 -2,6 -2,9 1,8 -4,1
Dez | -2,9 -6,2 -0,4 -1,0 -17,9 7,7 5,9 -6,4 -5,8 -2,7 0,4 -8,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Volume de Vendas do Comércio
Composicdo da taxa do indicador interanual de Fevereiro de 2022

Atividades

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO

Taxa de
variacéo (%)

Composicéao
absoluta da taxa

Taxa de
variacéo (%)

Composicéao
absoluta da taxa

(p-p.) (p-p.)
Taxa Global 1.3 15 0,3 0.4
Combustiveis e lubrificantes 0,1 0,0 0,1 0,0
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 2,0 1,0 2,0 0,7
Tecidos, vest. e calcados 8,0 0,5 8,0 0,3
Moveis e eletrodomesticos -12,6 -1,1 -12,6 -0,9
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 9,4 1,0 9,4 0,7
Livros, jornais, rev. e papelaria 18,5 0,1 18,5 0,0
Equip. e mat. para escritdrio informatica e comunicacéo -7,2 -0,1 -7,2 -0,1
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,0 0,1 1,0 0,1
Veiculos e motos, partes e pecas 1,4 0,3
Material de construcao -8,0 -0,8

Nota: A composicdo da taxa mensal corresponde a participacao dos resultados setoriais na formagéo da taxa global.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Ampliado

Participacdo das atividades PMC no Volume total das
Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista

Comércio Varejista

Comércio Varejista Ampliado

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Atividades
Fev/2021 Jan/2022 Fev/2022 Fev/2021 | Jan/2022 : Fev/2022

Combustiveis e lubrificantes 9,5 7,3 9,4 6,4 5,2 6,3
Hi d ds. ali ticios, bebid

iper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 49,2 46,0 496 33,0 32.9 336
fumo
Tecidos, vest. e calcados 5,9 11,1 6,3 4,0 7,9 4,3
Moveis e eletrodomésticos 10,4 9,2 9,0 7,0 6,6 6,1
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 11,0 10,4 11,9 7,4 7,4 8,0
Livros, jornais, rev. e papelaria 0,4 0,3 0,5 0,3 0,2 0,3
Equin. ‘ i6rio inf i

quip .e mf para escritorio informatica e 11 0,9 10 0,7 0,6 0,7
comunicacdo
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 12,5 14,7 12,5 8,4 10,5 8,4
Veiculos e motos, partes e pecas 22,4 20,7 22,6
Material de construgao 10,5 8,0 9,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas




Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indice Interanual (base: igual més do ano anterior)
Comparacdo Fevereiro de 2022/Fevereiro de 2021

Comeércio Varejista

predominio das taxas positivas: 6 das 8 atividades

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
*Resultados do més anterior
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Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indices Interanuais do Comércio Varejista por UF
(base: igual més do ano anterior)

Comparacgéo Fevereiro de 2022/Fevereiro de 2021

indices

20
10

’ 0

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

»
Y

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

AM 21,5
RR 17,8
AC 16,5
ES 10,7
PA 94
RS 8,6
MS 7,1
RO 4,5
MT 2,9
DF 2,3
MA 2,0
MG 2,0
SC 1,5
AL 1,4
BRASIL1,3
CE 1,2
RJ 0,9
PR 0,7
AP 03
SP -0,3
GO 2,3
RN -2,3
TO  -2,3
PB -2,7
BA  -3,3
PI -5,0
SE 7,0
PE  -7,7
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista

1,3%
IMPACTOS POSITIVOS

Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (2,0%)

Artigos farmaceuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria (9,4%)

Tecidos, vestuario e calcados (8,0%)

Outros artigos de uso pessoal e doméstico
(1,0%)

Livros, jornais, revistas e papelaria (18,5%)

Combustiveis e lubrificantes (0,1%)

IMPACTOS NEGATIVOS

Moveis e eletrodomésticos (-12,6%)

Equipamentos e mat. para escritdrio
informatica e comunicacao (-7,2%)



Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista

Fatores de Influéncia — Impactos Negativos:

&2/BGE

Inflagao

Mobiliario*: -0,11% em fevereiro 2021, contra 18,31% em fevereiro 2022
* Eletrodomésticos e equipamentos*: 7,68% em fevereiro 2021, contra 17,85% em fevereiro 2022

Fontes: * IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses);
** |BGE/SINAPI (indice acumulado em 12 meses)

Fatores de Influéncia — Impactos Positivos
Queda do Délar*: RS 5,42 em fevereiro 2021, contra RS 5,20 em fevereiro 2022
Queda na Inflagao de Alimenta¢ao no Domicilio**: 19,42% em fevereiro 2021, contra 10,14% em
fevereiro 2022

Mercado de Trabalho

* Massa de rendimento real***: Menor queda da massa de rendimento real, se comparado a
trimestres anteriores: -0,2% em relacao ao igual trimestre do ano anterior

* Populacao ocupada ***: aumento de 9,1% em relacdo ao igual trimestre do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Fontes:

*Banco Central (Média mensal da taxa de cambio livre - Délar americano (venda));
** |IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses);
*** PNAD Continua (Pessoas de 14 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia - trimestre mével out-

nov-dez 2021 e Massa de rendimento real de todos os trabalhos, habitualmente recebido por més, pelas pessoas de 14

anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, com rendimento de trabalho - trimestre movel out-nov-dez
2021);



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado
Indice interanual (base: igual més do ano anterior)
Comparacdo Jan-Fev 22/ Jan-Fev 21

predominio das taxas positivas: 7 das 10 atividades
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*Resultados do més anterior



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado
Indices Interanuais do Comércio Varejista Ampliado por UF

(base: igual més do ano anterior) AV 165
Comparacéo Fevereiro de 2022/Fevereiro de 2021 ﬁ,,RS ﬁ‘;
AC 11,6

PA 7,9

SC 7,7

TO 7,3

SE 3,9

RS 3,3

MT 3,3

MG 2,5

indices AL 25

15 RO 1,8

GO 1,7

[ CE 1,5

5 MA 1,4

0 BRASIL 0,3

ES 0,0

’ - RJ 0,6
PB -1,9

SP -1,9
’ AP -2,0

PR -2,3
Pl -3,0
DF -3,0
BA -4,4
RN -5,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

PE -8,0
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista Ampliado

Fevereiro de 2022 /Fevereiro de 2021

0,3%

IMPACTOS POSITIVOS

Artigos farmaceuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria (9,4%)

Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (2,0%)

Tecidos, vestuario e calgcados (8,0%)

Veiculos e motos, partes e pecas (1,4%)

Outros artigos de uso pessoal e doméstico
(1,0%)

Livros, jornais, revistas e papelaria (18,5%)

Combustiveis e lubrificantes (0,1%)

IMPACTOS NEGATIVOS

Moveis e eletrodomésticos (-12,6%)

Material de construcao (-8,0%)

Equipamentos e mat. para escritério
informatica e comunicacao (-7,2%)



Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista Ampliado

Fatores de Influéncia — Impactos Negativos:

&2/BGE

Inflagao

Mobiliario*: -0,11% em fevereiro 2021, contra 18,31% em fevereiro 2022
* Eletrodomésticos e equipamentos*: 7,68% em fevereiro 2021, contra 17,85% em fevereiro 2022
* Material de Construcao™**: 13,22% em fevereiro 2021, contra 16,28% em fevereiro 2022

Fontes: * IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses);
** |IBGE/SINAPI (indice acumulado em 12 meses)

Fatores de Influéncia — Impactos Positivos
Queda do Délar*: RS 5,42 em fevereiro 2021, contra RS 5,20 em fevereiro 2022
Queda na Inflagao de Alimenta¢ao no Domicilio**: 19,42% em fevereiro 2021, contra 10,14% em
fevereiro 2022

Mercado de Trabalho

* Massa de rendimento real***: Menor queda da massa de rendimento real, se comparado a
trimestres anteriores: -0,2% em relacao ao igual trimestre do ano anterior

* Populacao ocupada ***: aumento de 9,1% em relacdo ao igual trimestre do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Fontes:

*Banco Central (Média mensal da taxa de cambio livre - Délar americano (venda));
** |IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses);
*** PNAD Continua (Pessoas de 14 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia - trimestre mével out-

nov-dez 2021 e Massa de rendimento real de todos os trabalhos, habitualmente recebido por més, pelas pessoas de 14

anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, com rendimento de trabalho - trimestre movel out-nov-dez
2021);



Instituto Brasileiro de Geografia e Estat

Volume de Vendas do Comeércio
Composicdo da taxa do indicador Acumulado Janeiro - Fevereiro 2022

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

stica 1BGE S IBGE |

Atividades Composicdo absoluta da Composicdo absoluta da
Taxa de variagdo (%) P ta&;(a (0..) Taxa de variagdo (%) P taf(a (p..)
Taxa Global -0,1 -0,1 -0,6 -0,6
1 - Combustiveis e lubrificantes -3,6 -0,3 -3,6 -0,2
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e
0,5 0,2 0,5 0,2
fumo
3 - Tecidos, vest. e calcados 5,1 0,3 5,1 0,2
4 - Moveis e eletrodomésticos -11,9 -1,2 -11,9 -0,8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 11,9 1,3 11,9 0,9
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria 21,0 0,1 21,0 0,1
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e
. -7,4 -0,1 -7,4 0,0
comunicagdo
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -3,0 -0,4 -3,0 -0,3
9 - Veiculos e motos, partes e pecgas 1,5 0,3
10- Material de construgdo -8,0 -0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Nota: A composi¢do da taxa mensal corresponde a participagéo dos resultados setoriais na formacgao da taxa global.
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Indicador acumulado no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Comparacgdo Jan-Fev 22/ Jan-Fev 21
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas

Acumulado Janeiro - Fevereiro 2022

Base: igual periodo do ano anterior

Livros, jornais, rev. e papelaria

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Tecidos, vestuario e calgados

Veiculos e motos, partes e pecas

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo
COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Outros arts. de uso pessoal e doméstico

Combustiveis e lubrificantes

Equip. e mat. para escritério informdtica e comunicacao

Material de construcao

21,0
11,9
- 2|4
51

Wi

-1,0 ®
10,5

-1,5
-0,1

-1,5
-0,6

-7,6
7,4

-8,0

—

Moveis e eletrodomeésticos -i111é4
’
-15,0 -10,0 -5,0 0,0 5,0 10,0 15,0
B Acumulado no ano até Janeiro 2022 B Acumulados no ano até Fevereiro 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

20,0

25,0



Volume de Vendas

Indicador bimestral 2022
Base: igual bimestre do ano anterior

&2 /BGE |

Atividades 2020 2021 2022

12 Bim 22 Bim 32 Bim 42 Bim 52 Bim 62 Bim 12 Bim 22 Bim 32 Bim 42 Bim 52 Bim 62 Bim 12 Bim
COMERCIO VAREJISTA 3,0 9,1 -35 5,8 7,8 2,3 -2,1 12,0 110 0,8 60 -35 -01
Combustiveis e lubrificantes -01 -176 -189 -98 -52 -65 9.2 7,9 15,6 3,5 -6,0 -66 -3,6

Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados 1,7 ' -60,2 -530 -190 45 -70 -20,1 61,8 1022 19,1 -09 -2,3 5,1

Moveis e eletrodomésticos 11,4 -23,7 74 31,3 253 98 -25 364 7,5 -16,0 -22,7 -19,6 -11,9

0,5 7,8 7,9 6,3 5,9 1,0 -1,7  -28 3,7 -32 -41 -05 0,5

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e

. 7,4 1,4 2,1 11,2 139 13,0 109 21,5 16,3 5,7 2,0 53 11,9
de perfumaria

Livros, jornais, rev. e papelaria -1,3 51,5 544 -340 -356 -296 -48,1 154 33,2 -12,7 -5,8 94 21,0

Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicacao
Outros arts. de uso pessoal e
doméstico

99 -341 -249 -88 -8§8 -11,2 -119 185 166 -71 -128 -60 -74

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

81 -318 -76 140 18,5 8,2 6,2 606 390 165 -7,0 -4,2 -3,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 32 -17,0 -93 2,7 6,7 3,4 -25 235 18,5 3,5 -55 -28 -0,6

Veiculos e motos, partes e pecas 51 -40,1 -31,7 -13,4 -3,8 1,6 -100 64,6 498 17,1 -0,6 1,1 1,5
Material de construcao 03 -144 38,1 234 259 180 144 386 14,7 -58 -12,2 -6,0 -8,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas
Comparacdo Acumulado em 12 meses

Base: 12 meses imediatamente anteriores

. . . 16,1

Outros arts. de uso pessoal e doméstico _ %%'g'
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria _ ?_'090

Livros, jornais, rev. e papelaria B S 0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO B %%

COMERCIO VAREJISTA i

Combustiveis e lubrificantes 0"1‘ 3

Material de construcgao E) 2,9
Equip. e mat. para escritdrio informatica e comunicagcao '}141
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 2.8
fumo -2,3
Moveis e eletrodomeésticos -8_;'_
-10,0 -5,0 0,0 5,0 10,0 15,0
B Acumulado no ano até Janeiro 2022 B Acumulados no ano até Fevereiro 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

16,9
17,4

20,0



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e /IBGE |

Volume do Comércio Varejista
Fevereiro de 2022

Evolucao do volume de vendas do Comércio Varejista segundo os indices Mensal
e Acumuladodos ultimos 12 meses

20,0
15,0
10,0
5,0
0,0
-5,0
-10,0
-15,0
-20,0
SR § I TS SF§TIIIJFF{FFTIF I IS

@ \Vés/Igual més do ano anterior ~ =e=Acumulado 12 meses

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

set-21

out-21

nov-21

dez-21

jan-22

fev-22



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e /IBGE |

Volume do Comércio Varejista Ampliado
Fevereiro de 2022

Evolucao do volume de vendas de Comércio varejista ampliado
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

20,0
15,0
10,0
5,0
0,0
-5,0
-10,0
-15,0
-20,0
-25,0
-30,0
S8 888888 g g FFaFFFgsgrgIE T YN

Bl Viés/Igual més do ano anterior == Acumulado 12 meses

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

Atividades 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022*
Comércio Varejista -1,6 {-0,7 {-3,7 { 9,2 4,8 6,2 9,7 9,1 59 1109 | 6,7 8,4 4,3 22 | -43 |-6,2 | 21 2,3 1,8 1,2 1,4 1,7
Combustiveis e lubrificantes | -2,8 | 5,7 | -43 | 46 |-7,4 {-80 | 5,1 9,3 0,8 6,6 1,5 6,9 6,3 26 |-61}-92 -33 -49 0,6 -9,7 0,3 1,3
Hiper, supermercados, prods.
X 04 {-1,8 {-48 | 7,2 3,1 7,5 6,4 5,5 8,3 8,9 4,0 8,4 1,9 1,3 {-25  -3,1 15 3,8 0,4 4,8 -2,6 -2,3
Aliment., beb. e fumo
Tecidos, vest. e calgados 1,6 {-1,3 {-3,1 | 4,7 5,8 20 (10,6 | 48 |-2,7 (10,6 | 3,6 3,5 34 | -1,1 | -86 |-109: 76 {-10 { 0,1 | -225 13,7 18,6
Moveis e eletrodomésticos -1,2 {-0,6 {-0,8 {264 {16,0 10,2 {154 | 15,1 { 2,1 18,3 |16,6 12,2 | 4,9 0,6 |-14,11-126{ 9,5 | -1,3 | 3,6 10,6 -7,0 -8,5
Artigos farmacéuticos, med.,
. 7,2 6,0 3,8 9,0 {13,3 {11,8 {119 | 9,7 | 10,3 | 10,1 | 9,0 30 | -2,1 | 2,5 5,9 6,8 8,3 9,8 10,0
ortop. e de perfumaria
Livros, jornais, rev. e
) 1,2 11,2 {11 |71 i11,1 |96 [120 |59 |54 |26 | -7,7 \-109 |-16,1 | -4,1 |-14,3 -20,7 | -30,6 | -16,8 5,0
papelaria
Equip. e mat. para escritério
) R 10,1 53,9 [ 30,0 | 29,6 | 33,4 | 10,6 243 |196 | 70 | 69 |-1,7 |-1,8 {-123|-3,1 | 0,2 | 0,8 |-162 | -2,0 -1,1
info e comunicagdo
Outros arts. de uso pessoal e
.. 16,3 (14,6 (17,4 | 22,7 156 | 8,4 9,1 4,0 93 1103 | 7,9 -1,3 1 -9,5 2,1 7,6 6,1 2,5 12,7 11,2
domeéstico
Comércio Varejista Ampliado 11,1 | 3,1 6,4 (13,6 | 9,9 6,8 12,2 | 6,6 8,0 36 | -1,7 | -8,6 | -8,7 | 4,0 5,0 3,9 -1,4 4,5 4,8
Veiculos e motos, partes e
-3,6 -17,0{-7,2 {17,8 | 1,5 7,2 {226 {119 (11,1 | 141 | 6,1 7,3 1,5 {94 -178 -140 2,7 {151 { 10,0 | -13,6 14,9 17,4
pegas
Material de Construcao 24 |-60 4,7 10,7 \ 7,8 |-6,6 {157 | 9,1 8,0 6,9 0,0 | -84 {-10,7 | 9,2 3,5 4,2 10,8 4,4 1,0

* Indicador Acumulado no ano

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE ag/IBGE |

Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

Comércio Varejista

9,2 9,7 9,1 8.4
4,3
I I I I 2'2 2’1 2’3 1’8 1,2 1'4 1’7
[ ] H B B mm =
= o7 B
1,6 0.7 I I

-3,7 -4,3

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022*

Comércio Varejista Ampliado
12,2

13,6
9,9
8,0
6,4 6'8 616
L

’

11,1

-8,6 -8,7
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022*

* Indicador acumulado no ano
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Pesquisa Mensal do Comércio - Sintese de Resultados
Fevereiro de 2022

Indciadores

Comércio Varejista

Comércio Varejista Ampliado

Taxa Brasil Regionalmente Taxa Brasil Regionalmente
Desaceleragdo do Forte crescimento (2,0%),
crescimento apds aumento apos leve aumento em
Més/més de 2,1% em janeiro de 2022. | predominio das taxas positivas: 26 das 27 janeiro de 2022 (0,2%) predominio das taxas positivas: 23 das 27
imediatament| 1,1% UF's , com destaque para Amapa (8,0%), 2,0% UF's, com destaque para Amapa (8,7%),
e anterior ) Rondonia (8,0%) e Acre (5,9%) ) Acre (8,4%) e Mato G.do Sul (7,1%)
predominio das taxas predominio das taxas
positivas: 6 das 8 atividades positivas: 7 das 10 atividades
Primeira taxa positiva apds Primeira taxa positiva apds 6
. | 6 meses de taxas negativas. predominio das taxas positivas: 18 das 27 meses de taxas negativas. predominio das taxas positivas: 16 das 27
(Inteizfmzal) 1,3% UF's, com destaque para Amazonas 0,3% UF's, com destaque para Amazonas (16,5%),
predominio das taxas (21,5%), Roraima (17,8%) e Acre (16,5%) predominio das taxas Roraima (13,0%) e Acre (11,6%)
positivas: 6 das 8 atividades positivas: 7 das 10 atividades
Segunda taxa negativa apos Segunda taxa negativa apos
q lad 9 meses predominio das taxas negativas: 16 das 27 10 meses predominio das taxas positivas: 16 das 27
cumutado no -0,1% . UF's, com destaque para Sergipe (-8,0%), | -0,6% . UF's, com destaque para Amazonas (25,1%),
Ano taxas negativas: 4 das 8 ; taxas negativas: 5 das 10 )
g Pernambuco (-7,7%)e Bahia (-5,5%) - Roraima (10,5%) e Mato G.do Sul (6,9%)
atividades atividades
Leve reversdo com relagéo Leve reversdo com relagdo ao
ao acumulado até fevereiro acumulado até fevereiro
(1,7%) apds 8 meses com (4,8%) apos 8 meses com
i i i1 i redominio das taxas positivas: 26 das 27
Acumulado re.dug:ao no rltm'o de predominio das taxas positivas: 16 das 27 re-dugao ho rltm.o de pUF's com destague para Pernambuco
nos ultimos 1,7% crescimento desc’ljejulho de UF's, com destaque para Rondénia (8,6%), | 4,8% crescimento descti’ejulho de (17 30/)' E Sant00:13 gty) e Mato G.do Sul
12 meses 2021 (5,9%). Plaul' (8,0%) e ESp. Santo (7,8%) 2021 (8,4A). »270), p ,£/0 .

predominio das taxas
positivas: 5 das 8 atividades

predominio das taxas
positivas: 7 das 10 atividades

(12,0%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Revisdo Janeiro de 2022

més/més imediatamente

meés/igual més do ano

Atividades divulgado em | revisado em dlvuelr?]ado revisado em
10/03/2022 13/04/2022 10/03/2022 13/04/2022
COMERCIO VAREJISTA 0,8 2,1 -1,9 -1,5
Combustiveis e lubrificantes -0,4 0,3 -6,7 -7,0
Hlpe_r, supermercados, prods. alimenticios, 0.1 0.3 1.0 1.0
bebidas e fumo
Tecidos, vestuério e calcados -3,9 4,0 2,6 2,4
Moveis e eletrodomésticos -0,6 -1,3 -11,4 -11,4
Artigos fgrmaceutlcos, med., ortop. e de 38 8.3 10.1 14,
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria -2,0 -25,7 23,0 23,2
Equ._ e n1~at. para escritério, informatica e 0.3 24 71 76
comunicacéao
Artigos de uso pessoal e doméstico 9,4 6,0 -6,0 -6,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO -0,3 0,2 -1,5 -1,5
Veiculos e motos, partes e pecas -1,9 -6,6 2,8 1,7
Material de construgcao -0,3 -0,5 -7,8 -8,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria

(1) Base: 2014 =100



Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Revisdo — Més/Més imediatamente anterior*

&2 /BGE

Equip. e
Comércio Combustiveis Hiper,su.per, e Tecic,io.s, Moveis fe . Ar,tigos farmac, Livros., jornais, Mate.rilai.s p Outros artigos Ve Automoveis, Material de
. o prods. Alimen. . vestuarioe | eletrodoméstic |méd, ortop e de revistas e escritorio, |de uso pessoal e X motos, partes e .

r— A A Varejista lubrificantes hipermercados ) ) ) L. Ampliado construgao
A no/més Beb. calgados 0s perfumaria papelaria inform e doméstico pegas
o comum

1]

.E JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV JAN FEV JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV | JAN FEV
=
g jan-21 -0,9 -0,5 0,3 0,6 -1,4 -1,2 -1,0 -1,2 -9,7 0,3 -9,5 -9,2 1,8 2,1 -27,6  -64,7 1,4 -2,1 8,1 4,7 -2,2 -2,0 -3,4 -9,5 0,7 0,3
L

@ fev-21 0,7 0,0 -0,7 -05 0,1 -0,5 0,0 -0,3 3,7 1,0 6,6 6,6 -05 -0,8 | 140 144,7| -05 1,5 -1,5 -2,0 3,2 2,5 8,1 10,1 1,5 1,7

m
E mar-21 -1,7 -0,1 -5,8 2,7 3,1 2,7 3,1 3,4 -14,2 33,0 | -21,5 -185 | -0,4 0,1 -2,6 9,2 -11,0 -50 | -156 -5,5 -5,1 49 |-198 -71 | -10,8 -3,0

[=Ti]

8 abr-21 2,2 0,6 2,3 -09 | 20 -09 -1,5 -2,6 116 27,7 | 255 195 0,4 -0,2 8,8 5,9 106 4,1 20,0 6,9 3,8 3,7 20,3 39 9,6 -0,9
ﬁ mai-21 1,7 2,9 6,7 -0,9 0,7 -0,9 0,6 0,9 12,0 273 1,0 1,5 -1,1 0,6 4,2 2,5 2,9 0,9 1,6 0,5 3,1 3,4 1,1 1,6 2,0 2,2
D

E jun-21 -1,1 -1,7 -1,1 0,1 -0,2 0,1 -0,5 0,0 -0,1 -6,1 -1,1 0,4 0,7 0,4 4,7 1,5 -4,0 -0,8 0,0 0,7 -2,5 -2,5 -0,3 2,3 -3,3 2,2
[,
= jul-21 3,6 3,3 -0,1 0,2 0,2 0,2 -0,1 0,1 1,7 4,0 33  -3,6 0,1 0,1 55 49 | 06 0,7 | 192 241 1,5 1,7 0,2 21 | -22 53
E ago-21 -4,7 -4,3 -3,0 -0,8 -0,9 -0,8 -1,1 -0,9 0,5 -0,5 -4,5 -4,7 0,3 0,1 -1,0 -0,5 -4,7 -59 | -17,8 -20,6 | -3,1 -3,2 0,2 2,2 -1,0 -1,7

(=]

E set-21 -1,0 -1,0 -2,9 -0,9 -1,2 -0,9 -1,1 -0,9 -1,2 -1,0 -3,4 -2,7 0,3 0,0 0,7 0,1 -2,8 -1,8 -2,5 -1,4 -0,8 -1,0 -1,7 -2,3 -0,9 -1,3
E'; out-21 0,0 0,0 -0,3 0,1 0,2 0,1 0,3 0,0 0,0 04 | 1,4 22| -01 -02 | 07 -22 57 2,1 -0,7 0,4 -0,7 07| -05 -45] -09 -13

nov-21 0,4 0,5 -1,4 13 0,8 1,3 0,7 0,8 -2,0 -0,3 1,8 -0,3 2,9 2,3 0,3 -0,4 -0,1 3,7 1,2 3,8 0,6 0,8 0,7 6,9 0,4 0,9
dez-21 -1,9 -2,6 0,0 -03 | 05 -04 -0,5 -0,5 04 56 | -01 -1,3 32 2,6 2,1 04 | -1,8 -21 | -99 -108 | 0,3 0,0 1,1 0,1 1,4 14
jan-22 0,8 2,1 -0,4 0,3 -0,1 0,3 0,3 0,2 -39 4,0 06 -13 3,8 8,3 20 -257 | 03 -2,4 9,4 6,0 -0,3 0,2 19 66 | -03 -05
fev-22 1,1 5,3 1,4 1,1 2,1 2,3 -5,6 42,8 0,0 1,6 2,0 5,2 -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Receita de Vendas Comeércio Varejista e Ampliado
evisdo — Més/Més imediatamente anterior*

X

= a@IBGE |

Equip. e
Coméreio Combustiveis e Hiper,su.per, Sise Tecic'io.s, Méveis 'e . Arltigos farmac, Livros., jornais, Mate'ri'ai.s p Outros artigos Ve Automoveis, Material de
. . prods. Alimen. . vestuarioe | eletrodoméstic [méd, ortop e de revistas e escritério, |de uso pessoal e ) motos, partes e .
3 Ano/mé Varejista lubrificantes hipermercados . . ) ‘ot Ampliado construgao
- no/més Beb. calcados 0s perfumaria papelaria inform e doméstico pegas
_ comum
0
o JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV JAN FEV
=
g jan-21 -1,1 -0,8 2,9 3,6 -1,2 -1,1 -1,6 -0,8 9,3 4,0 -8,5 -8,6 1,6 23 | -253 -82,2| 1,7 3,1 53 8,0 -0,7 -0,2 -2,9 -7,3 2,1 2,2
Ll
aQ fev-21 2,6 1,2 59 4,2 1,5 -0,5 1,7 -0,2 6,2 0,9 8,3 6,9 0,3 0,5 12,8 466,4 | -0,7 0,6 -1,0 -1,3 4,1 3,0 9,5 9,8 5,2 51
0
‘:'E mar-21 -1,8 0,8 3,5 3,4 3,0 3,1 3,1 2,9 -27,8 -27,4 | -18,4 -18,0 | -1,2 -04 | -1,6 04 |-10,2 -22 |-143 -51 -39 -33 | -186 -5,5 -5,9 -39
L+Ti)
8 abr-21 39 1,3 1,0 1,2 -1,5 0,4 -1,8 0,4 36,7 18,3 | 20,1 21,1 1,8 0,2 8,4 31 10,1 1,7 20,8 8,5 4,3 39 23,1 4,9 59 1,4
)
w mai-21 1,9 2,4 12,0 11,7 1,4 1,0 1,6 1,2 11,0 32,0 0,9 2,9 0,0 0,8 1,5 0,2 1,7 -0,1 2,1 1,2 4,5 4,5 2,4 2,6 3,4 53
-
E jun-21 -0,3 1,1 1,4 1,6 0,9 0,9 1,1 1,1 -0,9 -3,5 0,5 2,3 0,8 0,6 6,4 -0,8 -2,5 2,3 2,2 1,8 -1,2 -1,2 -1,4 3,8 1,1 1,2
]
= jul-21 4,1 3,6 1,9 1,8 1,3 1,3 1,3 1,2 3,7 43 -1,8 -3,7 0,5 0,1 40  -0,7 | -1,2 -0,6 | 22,0 241 2,6 3,1 3,1 -1,1 -1,3 -1,2
Ay
o ago-21 -3,2 -3,0 -0,5 -0,3 0,2 -0,2 -0,1 -0,2 0,9 -1,7 -3,7 -3,4 | -0,2 0,5 0,9 -0,4 | -4,0 4,0 | -21,7 -201 | -1,7 -1,9 1,3 3,6 -0,9 -0,8
o
E set-21 0,0 -0,1 -0,2 0,2 0,5 0,7 0,5 0,6 -1,5 -0,6 -2,6  -2,.2 0,3 0,3 0,9 0,0 -4,0 -2,6 -0,5 1,0 0,4 0,3 -0,1 -0,7 -0,2 -0,3
E out-21 0,8 0,6 2,1 2,0 0,6 0,8 0,8 0,8 2,2 1,3 -0,2 -1,3 0,7 0,8 -0,5 -1,8 6,1 0,7 0,9 1,4 0,4 0,4 -0,3 -3,7 -1,0  -0,9
nov-21 1,2 1,2 5,4 53 0,5 0,4 0,2 0,2 -1,3 0,5 -0,6 0,7 1,9 2,9 39 13,8 | -04 2,9 3,1 0,6 1,0 1,6 2,3 9,0 1,8 1,8
dez-21 04 0,3 -1,5 -0,7 -0,7 -0,7 -0,6 -1,0 0,0 -0,7 1,5 -0,3 6,6 3,8 1,1 -142 | -0,6 -11 -4,9 9,1 0,6 0,2 33 1,7 -0,2 -0,1
jan-22 1,5 2,3 -0,2 0,1 0,7 1,1 0,5 1,4 -3,5 -1,4 1,1 0,4 4,0 9,3 -02 -410| 0,8 2,4 4,7 10,2 1,2 2,1 -1,5 -4,8 0,3 0,2
fev-22 2,3 3,2 2,6 2,5 3,0 3,7 -4,1 126,2 0,3 2,3 2,9 6,3 1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(*) Séries com ajuste sazonal.



Indice de Base Fixa - Série Ajustada Sazonalmente
Comparacéo de Atualizacao

-
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Atualizacao de Ajuste Sazonal

ED) -+ 399] eINsnels3 2 eyeiSoag ap 0IB)ISRIG 0IMNSU|

Série Atualizada em Fevereiro 2022

Série Divulgada até Janeiro 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(*) Séries com ajuste sazonal.



